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1. SUMARIO EXECUTIVO

O presente plano de negdcio apresenta a estruturacdo de um podcast
audiovisual especializado em anime, cosplay e cultura pop japonesa, com foco na
producao de conteudo para plataformas digitais como YouTube, Spotify, TikTok e
Instagram. O projeto busca atender a um publico em constante crescimento no Brasil,
formado por fas de animagdo japonesa, cosplayers, gamers e consumidores da

cultura otaku.

O podcast tem como proposta entregar episédios semanais com analises de
animes, debates tematicos, entrevistas com cosplayers, artistas e dubladores, além
de quadros interativos voltados para tendéncias e langamentos do setor. O formato
audiovisual da maior alcance nas redes sociais e possibilita um forte engajamento
visual com o publico, reforgado pela ambientacdo tematica e pelo uso de cenarios

adaptados ao universo geek.

O investimento total estimado para iniciar o negécio é de R$ 37.900,00, dividido
entre estrutura fisica, equipamentos essenciais de gravagao e capital de giro para os
primeiros meses. O modelo adotado prioriza custo reduzido, porém com qualidade
profissional de audio e video. A operagao contara inicialmente com dois funcionarios
multifuncao, responsaveis por producao, edicdo, operacao de camera, cenografia e

apoio administrativo.

A escolha por uma estrutura enxuta é estratégica, permitindo maior controle
financeiro nos primeiros meses, enquanto o negdcio constrdi sua audiéncia, consolida
identidade visual e estabelece presenca regular nas plataformas. O estudio sera
montado em uma sala de 50 m?, com cenario simples composto por mesa de
gravacgao, cadeiras, iluminagao, equipamento audiovisual e painel de fundo (chroma

key).

A monetizagao sera realizada progressivamente por meio de:
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e Parcerias com lojas de produtos geek;

e Publicidade digital;

e Apoio via plataformas de financiamento coletivo;

¢ Receitas de visualizagdes e anuncios nas plataformas;

¢ Vendas de produtos tematicos futuramente.

Com o investimento e estrutura adequados, o podcast tem potencial para se
destacar dentro de um nicho em expanséo, oferecendo conteudo atrativo, criativo e
profissional. O prazo estimado para inicio das operagdes € de 1 a 2 meses, incluindo
montagem do estudio, aquisi¢do dos equipamentos, gravagao dos primeiros episddios

e planejamento de divulgacao.

O projeto demonstra viabilidade financeira, publico-alvo bem definido, custos
acessiveis e grande potencial de alcance digital, apresentando-se como uma

oportunidade promissora no mercado de conteudo geek no Brasil.

2. O CONCEITO DO NEGOCIO

O projeto consiste na criagdo de um podcast tematico voltado para o universo
otaku, com foco em animes, mangas, cultura japonesa, cosplay e eventos do género.
O podcast sera publicado em plataformas digitais (Spotify, YouTube, etc.) e contara
com participagdes de convidados, dubladores, cosplayers e fas, promovendo debates,
reviews, curiosidades e entrevistas. Também sera feito em formato audiovisual, com
gravacoes em estudio (ou ambiente adaptado), permitindo a integracdo com redes

sociais e videos curtos para engajamento.

Somos um projeto de midia digital especializado na produg¢do de conteudo
voltado ao publico fa de anime, cosplay e cultura japonesa contemporanea. Nosso

principal produto € um podcast audiovisual (em formatos de audio e video) que oferece
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episddios semanais com analises, noticias, curiosidades e debates sobre o universo
otaku. Atuamos como um hub de informacdo e entretenimento, conectando fas,
criadores, artistas e marcas em um espaco dindmico, acessivel e com linguagem

prépria.

Nosso conteudo é diversificado e planejado para manter o engajamento
continuo do publico. Publicamos episddios semanais sobre temas variados —
temporadas de animes, personagens iconicos, tendéncias e langamentos — com uma
abordagem descontraida, porém informativa. Além disso, realizamos entrevistas
especiais com cosplayers, dubladores, ilustradores, youtubers, streamers e outros
influenciadores relevantes dentro da cultura geek, oferecendo conteudo auténtico e

valorizando os profissionais da cena.

Estamos presentes também nos bastidores dos principais eventos e
convengdes do género, sejam eles presenciais ou virtuais. Produzimos reportagens,
coberturas especiais e participagdes ao vivo que aproximam nosso publico das
grandes experiéncias da cultura pop japonesa. Para os apoiadores do projeto,
oferecemos uma area de conteudo exclusivo, com episédios extras, bastidores, lives
fechadas e acesso antecipado a novidades, por meio de plataformas como Apoia.se,

Catarse e Patreon.

Como parte da estratégia de diversificagao de receita, desenvolvemos produtos
proprios com forte apelo emocional e estético: camisetas, bottons, canecas, posteres
e adesivos personalizados, todos alinhados com o universo visual do anime e do
cosplay. Nossa loja funciona como um canal de identidade e pertencimento para os

fas.

Além da audiéncia final, também nos posicionamos como um canal estratégico
para marcas, lojas geek, editoras, plataformas de streaming, organizadores de
eventos e empresas que desejam dialogar com o publico otaku. Oferecemos espagos
publicitarios em nossos episddios e redes sociais, patrocinios de quadros e eventos,
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agdes promocionais e campanhas integradas com foco em visibilidade, engajamento

e conversao.

Nosso publico-alvo € composto majoritariamente por jovens entre 15 e 30 anos,
fas de anime e manga, consumidores ativos de conteudo geek, cultura pop japonesa
e novas midias. E um publico engajado, conectado, com alto potencial de fidelizacéo,
consumo e influéncia social. Também alcangamos cosplayers, criadores de conteudo,

artistas independentes e comunidades online ligadas ao universo otaku.

Por meio de um modelo sustentavel, baseado em producgao de conteudo, apoio
recorrente, parcerias comerciais € merchandising, nosso podcast busca consolidar-se
como referéncia no cenario nacional de midia geek, promovendo nao apenas
entretenimento, mas também valorizacao cultural, inclusdo e oportunidades para os

talentos da cena.

Nossos principais produtos e servigos estdo organizados em cinco frentes
estratégicas. O conteudo semanal é o carro-chefe do projeto, com episddios langados
regularmente em formatos de audio e video. Nesses episodios, abordamos uma
variedade de temas relacionados ao universo otaku, incluindo analises de temporadas
de animes, perfis de personagens, tendéncias, noticias e curiosidades. O foco é
manter o publico engajado com conteudo relevante, atual e apresentado de forma

acessivel.

As entrevistas especiais compdem uma parte importante da programacéo,
trazendo convidados diretamente ligados ao cenario de anime e cosplay. Cosplayers,
dubladores, artistas, ilustradores e criadores de conteudo participam de episddios
dedicados, contribuindo com suas experiéncias, opinides e histérias. Essas
participacdes nao sb enriqguecem o conteudo, como também fortalecem os lagos entre

0 publico e os nomes que movimentam esse universo.

Oferecemos também conteudo exclusivo para apoiadores do projeto em
plataformas como Apoia.se, Catarse e Patreon. Esses conteudos incluem episodios
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bdnus que n&o vao ao ar nos canais abertos, bastidores de gravagoes, lives privadas,
materiais antecipados e experiéncias mais proximas com a equipe. Essa camada
premium fortalece nossa comunidade de fas e cria uma base de apoio recorrente e

sustentavel.

No campo comercial, atuamos com publicidade e patrocinio, oferecendo
espacos para a divulgagao de marcas, lojas, eventos e produtos que dialoguem com
nosso publico. As agdes podem incluir inser¢des publicitarias dentro dos episddios,
menc¢des em redes sociais, campanhas especificas e colaboragcbes criativas com

empresas parceiras que queiram visibilidade no nicho geek e otaku.

Por fim, desenvolvemos uma linha de merchandising com produtos
personalizados que refletem a identidade visual e tematica do projeto. Camisetas,
bottons, pbsteres, canecas e adesivos sao alguns dos itens disponiveis, todos criados
com foco na estética otaku e no desejo do publico de expressar sua paixao pela cultura
japonesa. Além de gerar receita, esses produtos funcionam como ferramentas de

divulgacéo e engajamento.

2.1 Declaragoes Estratégicas

Missao

Levar informacéao, entretenimento e representatividade ao publico otaku por
meio de um podcast descontraido, informativo e visualmente cativante, promovendo

a cultura anime e cosplay no Brasil.
Viséo

Ser referéncia nacional em conteudo otaku até 2030, consolidando-se como
um dos principais podcasts do segmento e construindo uma comunidade ativa e

engajada.
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Valores

Criatividade na producgao de conteudo, autenticidade ao representar a cultura
otaku, acessibilidade com materiais gratuitos, compromisso com a comunidade geek
local, qualidade e ética na execugéao, e crescimento sustentavel com planejamento e

inovacao continua.

2.2 Estrutura Legal e Funcionamento

O podcast sera registrado como Sociedade Limitada (LTDA), permitindo a
contratacdo de multiplos funcionarios, emissdo de notas fiscais, formalizacdo de
parcerias e expansdao do negodcio. A producdo sera realizada inicialmente com
equipamentos préprios e, futuramente, podera migrar para estudio profissional. A
equipe contara com apresentador, editor, social media e designer grafico

eventual/freelancer.

Certificacoes e Licencas

e CNPJ ativo como LTDA;
e Licencga de uso de imagem de convidados;
e Direitos autorais observados (trilhas, imagens);

e Registro de marca (opcional, mas recomendado).

Parcerias-chave

Parceiro Fungao

Lojas geek e otaku Apoio com brindes, cupons ou patrocinio.

Organizadores de eventos Par’qmpagao e cobertura de eventos
locais/online.
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Convidados para gerar engajamento e

Cosplayers e dubladores
alcance.

Estudios e editoras Divulgacgao de obras, apoio institucional.

2.3 Equipe de gestao - Estrutura legal e organizacional

Cargo: Apresentador(a) de Podcast

e Formacéao: Ensino médio completo (preferéncia para cursos de Comunicagao, Radio e TV ou
Teatro);

e Experiéncia: Desejavel experiéncia com publico, entrevistas ou produg¢ao de conteudo online.

Descri¢ao da Fungao

e Conduzir os episddios do podcast;

e Realizar entrevistas e interagées com o publico;

e Participar da criagdo de roteiros e temas;

e Representar a identidade do projeto nas redes e eventos.

Habilidades e Competéncias

e Boa dicgao e desenvoltura ao falar;

e (Capacidade de improvisagao e empatia com o publico;

e Interesse por cultura pop, animes e universo otaku;

e Organizacao e pontualidade.

Salario: R$ 2.000

Beneficios: Vale-transporte

CBO: 2614-10

Cargo: Editor(a) de Video e Som

e Formagéao: Curso técnico em edicéo, audiovisual ou areas afins (ou experiéncia comprovada);

e Experiéncia: Edi¢ao de videos para YouTube ou podcasts; conhecimento em softwares de
edicao.
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Descrig¢ao da Fungao

e [Editar episédios de video e audio para publicagao;

e Cuidar de cortes, efeitos sonoros e qualidade final;

e Adaptar o conteudo para YouTube, Spotify e redes sociais;

e Apoiar na captacao se necessario.

Habilidades e Competéncias

e Conhecimento em Adobe Premiere, Audacity, DaVinci Resolve ou similares;

e Olhar artistico e atengao aos detalhes;

e Agilidade na entrega dos materiais;

e Trabalho em equipe.

Salario: R$ 2.300

Beneficios: Vale-transporte e vale alimentagao

CBO: 2624-2

Cargo: Social Media / Marketing

e Formacao: Técnico ou superior em Marketing, Comunicacdo ou areas afins;

e Experiéncia: Criagdo de conteudo para redes sociais e campanhas digitais.

Descri¢ao da Fungao

e Gerenciar Instagram, TikTok e outras redes;

e Criar postagens, reels e interagbes com seguidores;

e Acompanhar métricas e impulsionamento;

e Ajudar em promogdes, sorteios e engajamento.

Habilidades e Competéncias

e Escrita criativa e dominio de linguagem jovem;

e Conhecimento em algoritmos de redes sociais;

e Nogdes basicas de design (Canva ou Photoshop);

e Proatividade e conexdo com o publico otaku/gamer.

Salario: R$ 2.100

Beneficios: Vale-transporte e vale alimentagao

CBO: 2525-05
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Cargo: Designer Grafico (Eventual)

e Formacao: Curso técnico ou superior em Design Grafico ou areas criativas;

e Experiéncia: Criacao de identidade visual, capas de episédio e material promocional.

Descrig¢ao da Fungao

e Desenvolver thumbnails, artes para redes e banners;
e Ajudar a definir identidade visual do podcast;
e Trabalhar sob demanda com entregas pontuais.

Habilidades e Competéncias

e Conhecimento em lllustrator, Photoshop ou similares;
e Estilo visual voltado para cultura pop, anime e games;
e Criatividade e pontualidade na entrega.

Pagamento: R$ 80 a R$ 150 por peca (freelancer/eventual)
CBO: 2624-10

Futuras contratagdes conforme expansao.

2.4 Localizagao
Sede inicial em Guarapuava-PR, com gravag¢des podendo ocorrer em estudio

préprio, quarto adaptado ou espagos de coworking. A escolha pela cidade se da pelo

custo mais acessivel e viabilidade de expanséao online.

3. MERCADO E COMPETIDORES

O Brasil consolidou-se como o segundo maior mercado de podcasts do mundo,

atras apenas dos Estados Unidos. Esse crescimento € impulsionado pela maior

Pagina 12 de 68



acessibilidade as plataformas de streaming, como Spotify, Deezer e Amazon Music,

que facilitam o acesso a milhares de programas gratuitos.

A audiéncia de podcasts no Brasil € predominantemente jovem e bem-educada.
Cerca de 64% dos ouvintes tém entre 18 e 34 anos, e aproximadamente 80%
possuem ensino superior completo ou estdo cursando a graduagédo. Além disso, 72%
consomem podcasts pelo celular, evidenciando a mobilidade e a flexibilidade que o

formato oferece.

O mercado de podcasts brasileiro tem se diversificado rapidamente. Enquanto
0s géneros mais populares incluem noticias e entretenimento, ha um crescimento
significativo de conteudos voltados para nichos especificos, como cultura pop,
educacao, ficcdo e esportes. Essa tendéncia de nichar conteudos permite que
programas como o "Entre Trajes" encontrem e engajem audiéncias especificas

interessadas em anime e cosplay.

No entanto, a receita com anuncios em podcasts no Brasil superou R\$ 400
milndes em 2023, segundo a Kantar IBOPE Media. Isso indica um mercado em

expansao, mas que ainda exige estratégias criativas para geragéo de receita.

A combinacdo de anime e cosplay € um nicho promissor no mercado de
podcasts brasileiro. Eventos como Anime Friends, CCXP, Gorpageek e BGS atraem
milhares de fas, e muitos desses participantes buscam conteudos que aprofundem
suas experiéncias e conhecimentos sobre esses universos. O "Entre Trajes" tem o
potencial de se tornar uma referéncia nesse nicho, oferecendo discussoes, entrevistas

e analises que conectam o mundo dos animes com o universo do cosplay.

3.1 Analise da Concorréncia: Panorama Competitivo
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Concorrentes diretos incluem podcasts como AniBRCast, que aborda animes e
cultura pop, e PerifaCon, que mistura cultura pop e periferia. Concorrentes indiretos
sdo programas como RapaduraCast e Papo de Anime, que discutem cultura pop em
geral, incluindo animes. A diferenciacdo do "Entre Trajes" reside na fusdo unica de
cosplay com discussdes sobre animes, criando um conteudo exclusivo para os fas

desse universo.

3.2 Vantagens Competitivas

Conteudo Exclusivo: A fusdo de cosplay com anime oferece um conteudo unico

que nao é amplamente explorado por outros podcasts.

Engajamento da Comunidade: A interacao ativa com a comunidade de fas por

meio de redes sociais e eventos fortalece a base de ouvintes.

Parcerias Estratégicas: Colaboragdes com influenciadores, cosplayers e

eventos do setor podem ampliar a visibilidade e a credibilidade do podcast.

3.3Concorrentes Diretos

AniBRCast:

Podcast brasileiro focado em animes
e cultura pop, com episédios semanais e
convidados especiais. Destaca-se por
abordar temas como cosplay e eventos de
anime, como o Anime Friends.

Anexo 1
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PerifaCon:

Evento de histérias em quadrinhos e
cultura pop realizado em Sao Paulo, com foco
em atingir principalmente o publico da
periferia. Além do evento, a PerifaCon possui
um podcast semanal que debate temas
ligados a cultura pop € universos nerd e geek.

« )

PERIFACON
O PODCAST

Anexo 2

Senpai TV:

Programa brasileiro que aborda
temas relacionados a animes, mangas e
games. Apresentado por Clayton Ferreira e
Jefferson Kayo, o programa é transmitido no
YouTube e possui uma abordagem
descontraida e interativa.

SENPRI

Anexo 3

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

3.4 Concorrentes Indiretos

RapaduraCast:

Podcast brasileiro fundado em 2006,
com foco em cinema, séries e cultura pop.
Embora n&o seja especializado em anime ou
cosplay, possui grande audiéncia e influéncia
no mercado de entretenimento.

Papo de Anime:

Canal no YouTube que aborda temas
relacionados a animes, com foco em analises,
reviews e discussdes sobre 0 universo otaku.

Anexo 5
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Se Anime:

Podcast brasileiro que aborda temas
relacionados a animes, com foco em analises,
noticias e discussdes sobre o universo otaku.

Anei(676

Analise dos "Megapodcasts" no Cenario de Anime

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

Podcast Episddios sobre Engajamento Puablico Principal
Anime (2023) Médio*
NerdCast 12 (ex.: A_Hlstorla 150K views/ep Nerds 25-45 anos
dos Animes)
Flow 5 (ex.: Entrevista ; Jovens adultos 18-
com Dubladores) 500K views/ep 35
PodPah 8 (ex.: Debates 200K views/ep
sobre Filmes de GenZ (15-25 anos)
Anime)

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

3.5 Impacto no Nicho Especifico

NerdCast (Jovem Nerd)

</ Vantagem: Autoridade no tema nerd

(influencia o mainstream).

X Limitagado: Abordagem geral (ndo focado
em anime).

Flow Podcast

«/ Vantagem: Alcance massivo (pode
"estourar" temas como Dragon Ball).
X Limitagdo: Conteudo irregular (prioriza

entrevistas).
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</ Vantagem: Linguagem jovem e viral (atrai
PodPah fas casuais de anime).

X Limitagdo: Pouca profundidade técnica

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

3.6 Oportunidades para "Entre Trajes"

Diferenciacao:

Focar em conteudo hiperespecializado (ex.: "Cosplay de Animes Obscuros dos
Anos 90").

Explorar formato intimista (os megapodcasts ndo fazem isso).

Colaboracoes:

Convidar dubladores ou cosplayers famosos (como o Flow faz, mas com

abordagem nichada).

Sincronia com Tendéncias:

Quando um megapodcast falar sobre anime, langar conteudo

complementar (ex.: "O que o NerdCast ndo contou sobre Studio Ghibli").
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3.7 Diferenciagao do "Entre Trajes"

O "Entre Trajes" se diferencia ao combinar discussdes sobre anime com o
universo do cosplay, oferecendo conteudo exclusivo que aborda ambos os temas de
forma integrada. Além disso, o podcast busca estabelecer uma conexao mais préxima
com a comunidade, promovendo a participagao ativa dos ouvintes e colaborando com

cosplayers e criadores de conteudo.

AniBRCast

Modelo de Monetizacéo:

Investe pesado em patrocinios segmentados, principalmente de empresas

relacionadas a games, streaming e produtos geek, como a Crunchyroll e HyperX.

Além disso, mantém uma loja online de produtos licenciados (camisetas,
canecas, adesivos), fortalecendo o branding e gerando receita incremental. Também
utiliza plataformas de assinatura como Patreon, oferecendo conteudos exclusivos e

acesso antecipado a episédios.
Insight para o “Entre Trajes”:

Construir uma *linha prépria de produtos exclusivos focada em cosplay, com
artes originais que dialoguem com a comunidade, pode ampliar as receitas e fortalecer

0 engajamento.

Se Anime
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Modelo de Negocio:

O Se Anime foca em parcerias com plataformas de streaming e grandes
eventos, obtendo receita por meio de publicidade segmentada. Também tem
expandido para consultorias de eventos de cultura pop, utilizando sua expertise para
organizar painéis e painéis em feiras, seguindo uma tendéncia crescente de

monetizagdo de conhecimento.
Insight para o “Entre Trajes”:

Explorar o mercado de consultorias para eventos de cosplay e workshops
tematicos pode ser um diferencial competitivo sustentavel, alinhado a tendéncia de

valorizagéo da experiéncia.

Otaku no Kiseki

Modelo de Receita:

Monetiza com conteudos patrocinados e venda de produtos digitais, como e-
books especializados, além de promover meetups e eventos exclusivos para ouvintes,

criando um senso de comunidade e exclusividade.
Insight para o “Entre Trajes”:

Investir em guias digitais, tutoriais e eventos exclusivos pode gerar receita

recorrente e valor agregado a marca.

Senpai TV (YouTube)
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Modelo de Monetizacéo:

Atua fortemente no audiovisual, com receita via adsense, patrocinios e lives
com doagdes. Oferece também cursos e workshops pagos sobre cosplay, maquiagem

e performance, capturando o publico que deseja aprofundar habilidades técnicas.
Insight para o “Entre Trajes”:

Ampliar para formatos multimidia e cursos pode ser uma estratégia eficaz,
unindo a autoridade do podcast com a demanda por capacitacdo na comunidade

cosplay.

PerifaCon Podcast
Modelo de Negdocio:

Focado na cultura periférica, oferece produtos exclusivos da marca, venda de
ingressos para eventos e parcerias com marcas locais, criando uma relagao organica

com seu publico.
Insight para o “Entre Trajes”:

Planejar eventos proprios e concursos de cosplay, apoiados por uma linha de

produtos exclusivos, pode reforgar a identidade do podcast e gerar receita direta.

Propostas de Produtos e Servigos para o “Entre Trajes” com Base na

Analise

e Loja Online com Produtos Exclusivos
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e Camisetas, pins, bottons e acessoérios exclusivos criados por artistas ligados a
comunidade cosplay, garantindo autenticidade e apelo visual.
Possibilidade de colegdes limitadas em datas comemorativas (Anime Friends,
CCXP).

o Conteudos Exclusivos por Assinatura

e Episddios extras, entrevistas aprofundadas, acesso antecipado. Bate-papos
mensais ao vivo com convidados renomados do meio cosplay.

e Cursos e Workshops online

e Técnicas praticas para confeccao de trajes, maquiagem cosplay, interpretagao
e performance. Parcerias com cosplayers experientes para amplificar
autoridade.

e Eventos e Meetups Presenciais e Virtuais

e Encontros em convengdes, concursos e lives interativas, reforcando a
comunidade. Sorteios e brindes exclusivos para participantes e assinantes.

e Consultorias e Mentorias para Cosplayers

e Servigcos personalizados para ajudar na escolha de trajes, materiais e criagao
de conteudo para redes sociais.

o Estratégia Integrada para Monetizagao e Expansao

Marketing Digital:

Utilizar redes sociais (Instagram, TikTok, YouTube) para promover produtos e

eventos, aproveitando a tendéncia de conteudo audiovisual curto para atrair e engajar.
Parcerias Estratégicas:

Alinhar-se com marcas de acessorios, lojas especializadas e editoras para

patrocinio e cross-promotion

Plataformas de Assinatura:
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Investir em Patreon, Apoia.se ou Spotify Subscriptions para construir uma base

financeira estavel.

3.8 Mapa de Empatia — "Entre Trajes" (Podcast de Anime & Cosplay)

e Paixao por animes e cosplay: Quer se
aprofundar no universo dos
personagens, descobrir curiosidades e
técnicas.

O que pensa e sente? e Desejo de reconhecimento: Quer ser
visto na comunidade, ganhar
seguidores e interagir com outros fas.

e Conexao emocional: Identifica-se com
histéorias de animes e busca
referéncias para seus  proprios
cosplays.

e Redes sociais: Cosplayers famosos,
tutoriais de maquiagem e costura,
trailers de animes.

o Eventos: Fotografias de convengdes
(como Anime Friends, CCXP), painéis
com dubladores.

O que vé? e Contetdo online: Podcasts de anime,

reviews de episodios, bastidores de

dublagem.

e Opinides de comunidades: Discussbes
em grupos (Facebook, Discord),
recomendacgdes de animes.

e Influenciadores: Opinides de

O que escuta? youtubers/cosplayers, dicas para
iniciantes em cosplay.

e Feedback: Elogios ou criticas sobre
seus proprios cosplays.

e Compartilha criagdes: Posta fotos dos
cosplays, progresso de confecgao de

trajes.
e Participa de eventos: Vai a
O que fala e faz? convengdes, meetups ou encontros
tematicos.

e Consome conteudo: Escuta podcasts,
vé videos de "making of" de animes.

e Custos altos: Materiais para cosplay
caros ou dificeis de encontrar.
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Dores (medos/frustragdes)? e Falta de técnica: Dificuldade em
costurar, maquiar ou caracterizar
personagens.

e Preconceito: Medo de ser julgado por
familiares/amigos nao-nerds.

e Aprender técnicas: Quer dicas praticas
de cosplay acessiveis.

e Fazer parte da comunidade: Conectar-

Ganhos (desejos)? se com artistas e colecionadores.

e Inspiragado: Descobrir animes novos e
referéncias para seus trajes.

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

3.9 Analise PESTEL

Influéncia do ambiente politico na cultura e na produgcao de conteudo

digital no Brasil
Incentivos a cultura:

O Brasil possui politicas publicas de incentivo a produgao cultural, como a Lei
Rouanet e os editais promovidos por secretarias municipais e estaduais de cultura.
Esses mecanismos podem ser acessados por produtores de conteudo digital e
eventos culturais (como convengdes de anime e cosplay), inclusive para projetos que
envolvam podcasts tematicos. O “Entre Trajes” pode, por exemplo, buscar parcerias

com instituicdes publicas ou editais voltados a cultura jovem e digital.

Estabilidade institucional:

Em um cenario de estabilidade democratica, ha mais previsibilidade para o
empreendedorismo criativo. No entanto, mudancas em politicas culturais, cortes de

orcamento e variacdes na prioridade governamental para o setor podem impactar

Pagina 23 de 68



negativamente eventos presenciais e projetos que dependem de financiamento

publico.

Regulagao de plataformas:

Discussdes recentes no Congresso Nacional sobre a regulacéo das grandes
plataformas digitais (como Spotify, YouTube e redes sociais) podem afetar a
monetizagdo e visibilidade de podcasts. Novas regras podem impactar desde a
exibicao de publicidade até a obrigatoriedade de cotas para conteudo nacional, o que

pode representar tanto riscos quanto oportunidades.

Fatores econdmicos que influenciam o comportamento dos consumidores e a

operacao de podcasts no Brasil.

Crescimento da economia criativa:

Segundo dados da Firjan, a economia criativa brasileira movimenta mais de R\$
230 bilhdes por ano e cresce acima da média do PIB. Podcasts fazem parte desse
ecossistema, e nichos como cultura pop e cosplay ganham cada vez mais espago no

mercado nacional.

Acessibilidade e custos baixos de entrada:

A criacdo de um podcast exige investimento inicial relativamente baixo:

microfones, softwares de edicdo e plataformas de hospedagem. Isso torna o setor
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acessivel a pequenos empreendedores e criadores independentes, como o "Entre

Trajes".

Poder aquisitivo do publico-alvo:

O publico otaku e cosplayer brasileiro € geralmente composto por jovens das
classes B e C, que destinam parte de sua renda ao consumo de conteudo, produtos
e eventos relacionados a cultura pop japonesa. A instabilidade econémica pode
reduzir a disposi¢cao desse publico a consumir produtos pagos (como assinaturas),

mas o engajamento gratuito nas redes sociais continua alto.

Monetizagdo em crescimento:

Ainda que apenas 18,75% dos podcasters brasileiros ganhem dinheiro com o
formato (PodPesquisa 2024), o mercado publicitario digital atingiu mais de R\$ 400
milhdes em anuncios inseridos em podcasts no Brasil (dados da Kantar IBOPE
Media). Marcas voltadas ao publico jovem (moda geek, editoras de mangas, lojas de

produtos otaku) sao potenciais patrocinadoras do "Entre Trajes".

Fatores culturais e sociais que influenciam a aceitagao do podcast

Valorizagao da cultura pop japonesa:
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O consumo de anime, manga e cosplay cresceu no Brasil nos ultimos 15 anos.
Plataformas como Crunchyroll, Netflix e YouTube democratizaram o acesso a
conteudos japoneses, gerando legides de fas. Isso criou uma demanda latente por
midia especializada — e o "Entre Trajes" pode ocupar essa lacuna com linguagem

acessivel e proximidade com os ouvintes.

Cultura de comunidade:

O cosplay e o fandom otaku sao fortemente baseados em comunidades. As
redes sociais, grupos no Discord, Telegram e féoruns como Reddit e Amino abrigam
grupos engajados. Criar um podcast que converse com essa audiéncia de maneira

organica € um grande diferencial.

Diversidade e representatividade:

O cosplay €, muitas vezes, um espaco de liberdade de expressao e identidade.
Um podcast que abra espago para cosplayers negros, LGBTQIA+, de diferentes
regides e corpos pode ndo s6 engajar mais, como se destacar no mercado pela

representatividade.

Como a tecnologia favorece ou dificulta a criagao e disseminagao do

podcast

Acessibilidade tecnolégica:
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O avango da internet moével, a popularizagdo de smartphones e a alta
penetracdo do streaming facilitaram o consumo de podcasts. Em 2023, mais de 78%

dos ouvintes brasileiros consumiram podcasts diretamente pelo celular.

Plataformas de distribuicao:

Spotify, Deezer, Apple Podcasts e Amazon Music oferecem ferramentas para
que pequenos produtores ganhem visibilidade. Além disso, redes sociais como TikTok
e Instagram permitem cortes e divulgacao viral de trechos do podcast, essenciais para

ganhar publico.

IA e automacgao:

Ferramentas baseadas em inteligéncia artificial j& permitem transcrigdo
automatica de episddios, edigao de audio, legendagem e até criagdo de roteiros. Isso
reduz custos operacionais e aumenta a qualidade e produtividade dos episddios do

“Entre Trajes”.

Impactos ambientais e sustentabilidade do negécio

Baixo impacto ambiental do podcast:
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Produgdes de audio digital como podcasts tém um impacto ambiental
significativamente menor do que eventos presenciais, impressdo de midia fisica ou
producao de videos pesados. Isso € um ponto positivo para criadores que valorizam

praticas sustentaveis.

Cosplay sustentavel:

Ha uma crescente tendéncia de uso de materiais reciclados, reaproveitamento
de pecas e confecgao artesanal no universo cosplay. O "Entre Trajes" pode abordar
esse tema como conteudo e atrair um publico consciente, além de apoiar arteséos e

criadores independentes que trabalham com menor impacto ecoldgico.

Leis e regulamentagoes que podem impactar o funcionamento do negoécio

Direitos autorais e uso de personagens:

O cosplay envolve o uso de personagens com propriedade intelectual
registrada. Embora tolerado como expresséao artistica, isso pode ser um risco juridico
em contextos comerciais. O podcast deve tomar cuidado ao usar nomes, musicas e

trechos protegidos por copyright.

Normas de publicidade digital:
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Caso o "Entre Trajes" venha a fazer parcerias pagas, deve seguir as diretrizes
do CONAR (Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitaria), como
sinalizagcdo de conteudo patrocinado, ética na divulgacdo e transparéncia com o

publico.

Protecao de dados:

A LGPD (Lei Geral de Protecao de Dados) obriga os produtores de conteudo a
protegerem dados de ouvintes caso usem formularios, newsletters ou plataformas de
crowdfunding. A conformidade com a LGPD é fundamental para credibilidade e

seguranca.

3.10 Analise das 5 Forgas de Porter — Podcast “Entre Trajes”

O modelo das 5 forgas de Porter € uma ferramenta essencial para entender o
nivel de competitividade em um setor e, com isso, definir estratégias que
proporcionem vantagem competitiva sustentavel. A seguir, exploraremos cada uma

das forcas aplicadas ao setor onde o “Entre Trajes” esta inserido:

Ameaca de novos entrantes — ALTA

A barreira de entrada no mercado de podcasts é bastante baixa. Com um

investimento inicial modesto — um bom microfone, um computador com software de
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edicdo e acesso a plataformas de distribuicdo gratuitas —, qualquer pessoa pode
langar seu podcast. Isso faz com que o setor esteja em constante renovacgéo e

saturacao.

No entanto, embora criar um podcast seja facil, criar um podcast relevante, com
audiéncia fiel e capacidade de monetizagcado exige diferenciagdo, posicionamento e
consisténcia. O “Entre Trajes”, ao focar em um nicho com caracteristicas proprias
(anime + cosplay), consegue mitigar parte dessa ameaca desde que invista em:
Branding visual e sonoro forte; Criacdo de comunidade ativa; Presenga em eventos
otaku; Acesso a convidados influentes (cosplayers, dubladores, ilustradores).
Barreiras a entrada incluem: Construcdo de audiéncia orgéanica (leva tempo);

Equipamentos e edigao profissional; Gestao de redes sociais e divulgagao constante

Poder de barganha dos fornecedores — MEDIO/BAIXO

No caso do podcast, os “fornecedores” principais sdo: Plataformas de
hospedagem de audio (ex: Anchor, Podbean, Spotify for Podcasters)
Plataformas de edi¢ao (ex: Adobe Audition, Audacity); Softwares de automacao e
agendamento de redes sociais; Plataformas de divulgacédo (Instagram, TikTok,
YouTube, etc.)

A maioria dessas ferramentas oferece versdes gratuitas ou de baixo custo. Isso
torna o poder de barganha dos fornecedores relativamente baixo, principalmente

porque o produtor pode facilmente migrar entre servigos concorrentes.

Riscos possiveis: Mudangas de politica nas plataformas (ex: Spotify priorizando
podcasts exclusivos); Redugdo no alcance organico em redes sociais; Custos

adicionais para manter qualidade de edicao e transcricéo
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Poder de barganha dos compradores (ouvintes/anunciantes) — ALTO

No setor de entretenimento digital, os “compradores” sao exigentes e tém
ampla oferta de conteudo. Ouvintes de podcast séo leais quando percebem qualidade
e conexao, mas podem migrar facilmente para outros programas semelhantes caso

sintam perda de qualidade, frequéncia irregular ou falta de inovacao.

Além disso, os patrocinadores e anunciantes também tém poder. Como ainda
€ um mercado em desenvolvimento, poucos podcasts conseguem atrair grandes
patrocinios. Os anunciantes preferem podcasts com: Dados claros de audiéncia;
Nicho definido e  segmentado; Engajamento nas redes  sociais
Reputacdo e autoridade no tema. Como o "Entre Trajes" pode se proteger: Criando
conteudo de alta qualidade e regularidade; Medindo a audiéncia (via Spotify Analytics,
por exemplo); Mantendo engajamento nas redes e em eventos fisicos; Apresentando

midia kits profissionais a anunciantes.

Ameaca de produtos substitutos — ALTA

A atencao do consumidor é altamente disputada. Mesmo para fas de anime e
cosplay, existem diversos substitutos para o conteudo que o “Entre Trajes” oferece:
Videos no YouTube com entrevistas, analises e gameplays; TikToks e Reels com
resumos rapidos e virais; Blogs e newsletters sobre cultura otaku; Comunidades no
Discord e féruns especializados; Outros podcasts no mesmo tema (AniBRCast, Se
Anime, Otaku no Kiseki). A diferenca esta na experiéncia oferecida. O podcast pode
vencer substitutos com: Uma narrativa envolvente e personalizada; Participacdo da
comunidade (lives, Q\&A, fanarts); Entrevistas com influenciadores e artistas
relevantes do nicho; Produgdo de conteudo que va além do 6bvio e mergulhe na

cultura cosplay
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Rivalidade entre concorrentes existentes — MEDIA

O setor de podcasts voltados ao universo otaku e cosplay no Brasil ainda esta
em desenvolvimento. Existe concorréncia, mas ela é mais dispersa e muitas vezes

complementar. A rivalidade € baixa se comparada ao mercado de podcasts sobre

politica, humor ou true crime, por exemplo.

Conclusao

A rivalidade pode aumentar conforme mais criadores identifiquem o potencial
do nicho e passem a disputar a atengdo do mesmo publico. Por isso, diferenciacao &

essencial.

3.11 Tabela de Concorrentes

Podcast/Canal Foco Principal Nivel de Concorréncia Classificagao
AniBRCast Anime e cultura Alto . Concorréncia
pop japonesa Direta
Noticias e Médio c t
Se Anime analises de 3 ogc’:o_rren ©
animes ecundario
Debates sobre Médio Concorrente
Otaku no Kiseki cultura japonesa Secundario
Cinema e cultura Baixo (indireto) . .
RapaduraCast pop geral ® Baixo Risco
Senpai TV Audlow§ual Médio/Alto @® Concorrente
sobre animes Chave
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Cultura pop com

Baixo/Complementar

® Aliado

PerifaCon viés periférico Potencial
Fonte: Dados da Pesquisa (2025)
Legenda:
° @ Alto risco
° Médio risco
° @ Baixo risco
Tabela das 5 Forgas de Porter
Forgca Competitiva Intensidade Impacto Prioridade
Ameaca de novos . . o
entrantes @ Alta Exige diferenciagao Urgente
Poder dos . . .
fornecedores ® Baixa Facilidade de acesso Baixa
Poder dos Necessidade de
compradores ® Alta engajamento Alta
Produtos Criacao de experiéncia o
substitutos ® Alta unica Critica
Rivalidade entre Média Espago competitivo Moderada
concorrentes crescente
Simbolos:
e @ = Alta/Urgente
° = Média/Moderada
° ® =Baixa
Fonte: Dados da Pesquisa (2025)
3.12 Analise SWOT
Posicionamento de nicho

exclusivo (anime + cosplay):
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Poucos podcasts no Brasil combinam
esses dois elementos de forma aprofundada
e com uma abordagem préxima da
comunidade. Isso cria uma proposta de valor
diferenciada, com potencial de gerar forte
identificagdo emocional com o publico.

Linguagem jovem e acessivel:

A proposta do podcast se alinha com
0 publico-alvo de 15 a 30 anos, que valoriza
autenticidade, informalidade e conex&o. Esse

FORCAS (Strengths) — Vantagens | tom ajuda a construir engajamento e
internas do "Entre Trajes" fidelidade.

Facilidade de parcerias com
influenciadores e cosplayers:

O mercado cosplay € altamente
colaborativo. A chance de trazer convidados
da comunidade, realizar episédios especiais
com influenciadores ou gravar diretamente de
eventos (como CCXP, GorpaGeek ou Anime
Friends) é uma fortaleza competitiva.

Aproveitamento de eventos do
setor:

Diferente de podcasts puramente
informativos, o “Entre Trajes” pode se integrar
a eventos de cultura pop, participar de
coberturas especiais, fazer collabs com
artistas e criar conteudos em tempo real —
aumentando alcance e engajamento.

Baixo custo fixo e flexibilidade
operacional:

O modelo de produgao de podcast, se
bem estruturado, tem custo operacional
reduzido em comparagao com video, o que
permite  testar formatos, experimentar
quadros e adaptar-se rapidamente ao
feedback do publico.

Falta de estrutura técnica
profissional:

Sem equipe dedicada ou
equipamentos de alto nivel, o podcast pode
ter dificuldades com edigdo, qualidade de
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audio e padronizagao visual, o que prejudica
a retencao de audiéncia.

Baixa visibilidade inicial (problema
comum de novos podcasts):

O mercado exige constancia e boas
praticas de SEO, redes sociais e
engajamento. Um podcast novo leva tempo
para se destacar, especialmente sem verba
para midia paga.

Dependéncia de plataformas
FRAQUEZAS (Weaknesses) - | externas (Spotify, YouTube):

Pontos internos que limitam ou dificultam
Mudangas nos algoritmos ou politicas

dessas plataformas podem  impactar

diretamente a distribuicdo e visibilidade dos

episodios.

Dificuldade de monetizagdo no
curto prazo:

A maioria dos podcasts levade 1 a 2
anos para alcangar um ponto de monetizagao
consistente. A auséncia de patrocinios ou
receita inicial pode desestimular ou impedir a
continuidade do projeto.

Riscos de direitos autorais (uso de
trilhas, personagens, etc.):

O universo  cosplay envolve
propriedade intelectual de terceiros (ex:
animes licenciados). O uso indevido de
trechos, imagens ou sons pode resultar em
penalizagdes.

Crescimento do consumo de
podcasts no Brasil:

Com mais de 30 milhdes de ouvintes
e crescimento anual constante, o publico esta
cada vez mais aberto a novos formatos e
nichos. Podcasts como “Nerdcast” e “Café da
Manh&” ajudaram a consolidar o habito, o que
abre espago para novos  players.
Expansdo da cultura cosplay e otaku no
mainstream:

Séries como “Demon Slayer”, “One
Piece” (Netflix) e “Attack on Titan”
popularizaram o anime no Brasil. A CCXP, por
exemplo, recebe mais de 280 mil pessoas por
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OPORTUNIDADES (Opportunities)
— Fatores externos favoraveis

edicdo — muitas delas praticantes ou fas de
cosplay. Isso cria uma audiéncia qualificada e
sedenta por conteudo.

Interesse crescente por contetdo
de nicho e comunitario:

O sucesso de canais focados como
“Canal Peewee”, “Uzumaki BR” e “Lore
Otaku” mostra que ha espago para midia
especializada. O podcast pode se transformar
em ponto de encontro e identificagdo para
essa tribo.

Parcerias com marcas geek e
editoras de mangas:

Empresas como Panini, JBC,
Crunchyroll e lojas de produtos otaku buscam
formas auténticas de se conectar com seu
publico. O “Entre Trajes” pode oferecer midia
alternativa e organica com bom custo-
beneficio.

Possibilidade de expansao de
conteudo (multiformato):

A partir do podcast, pode-se criar uma
rede de produtos digitais: canal no YouTube,
cortes no TikTok, entrevistas em video,
newsletters ou até um evento préprio da
comunidade cosplay.

AMEACAS (Threats) — Fatores
externos que colocam o negécio em risco

Concorréncia crescente no setor
de podcasts e cultura geek:

A barreira de entrada é baixa, o que
significa que novos podcasts podem surgir
rapidamente. Sem uma identidade clara, o
“Entre Trajes” corre o risco de ser apenas
mais um entre muitos.

Mudan¢as no comportamento do
consumidor:

O publico jovem ¢é volatil. Novas
plataformas (como Rumble ou novas redes
sociais), tendéncias em videos curtos e outras
formas de entretenimento podem reduzir o
tempo destinado a escuta de podcasts.
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Algoritmos  desfavoraveis ou
desmonetizagao:

Dependéncia de plataformas digitais
implica risco. Atualizagdes em algoritmos
podem esconder o conteudo de novos
ouvintes ou dificultar o crescimento organico.

Flutuagdes econdmicas e cortes de
patrocinio:

Em momentos de crise, empresas
cortam investimentos em marketing, o que
afeta diretamente a capacidade de
monetizacao de produtores de conteudo.

Riscos legais e reputacionais (uso
de imagem, falas polémicas):

Um erro na abordagem de temas
sensiveis ou o uso indevido de imagem de
personagens protegidos pode gerar crises
publicas ou notificagdes juridicas.

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

Tabela Priorizada

. SinteseVisual i ~
Categoria (Tabela SWOT) Fator Critico Acdo Recomendada
Nicho exclusivo
( Anime + Cosplay)
Baixo custo de Explorar crossover
Forga Producao Nicho exclusivo (ex.: cosplay +
Tom jovem e resenhas)
acessivel
Baixa Visibilidade
inicial Investir em
Qualidade tecnica . - X
S Qualidade técnica equipamentos
Fraqueza limitada Iy . )
n limitada basicos (ex.:
Dependéncia de .
microne)
plataformas externas
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Cultura pop em alta
Parcerias com Marca .
. Contatar lojas de
: otaku Parcerias com .
Oportunidade o anime para
Publico fiel e marcas otaku ;.
. patrocinios
engajado
Concorréncia
crescente . .
; . Diferenciacéo por
Algoritmos Concorréncia .
Ameacga . P humor ou conteudo
imprevisiveis crescente s
; regional
Regras legais
rigorosas

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

Conclusao

Foque em: Nicho Unico + parcerias (Alto impacto/Baixa urgencia)

Corrigir Urgentemente: Qualidade tecnica (evita perda de Audiencia)

Estratégias para Potencializar Forgas

Expandir para o YouTube e Redes Sociais.Transformar os episédios em videos
curtos para plataformas como YouTube, TikTok e Instagram Reels. Isso amplia o

alcance e facilita a descoberta do podcast por novos ouvintes.

Aproveitar Eventos Tematicos. Participar de eventos como Anime Friends,
SANA e Anime Summit para divulgar o podcast, realizar gravagdes ao vivo e interagir

com a comunidade.

Utilizar Hashtags e Colaboragbe Use hashtags populares como #anime,
#cosplay e #otaku para aumentar a visibilidade. Colaborar com influenciadores e

cosplayers para alcangar novos publicos.
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Estratégias para Mitigar Fraquezas

Melhorar a Qualidade Técnica

Investir em equipamentos basicos de audio e edigdo para aprimorar a
qualidade do podcast. Tutoriais online podem auxiliar nesse processo.
Diversificar Fontes de Monetizacao

Explorar parcerias com marcas do universo geek, criar conteudo exclusivo no

Patreon e oferecer produtos personalizados para gerar receita.

Estratégias para Explorar Oportunidades

Aproveitar o Crescimento do Podcast no Brasil.O podcast esta em ascensao
no Brasil; aproveitar essa tendéncia para atrair novos ouvintes e expandir sua
audiéncia.

Criar Conteudo Exclusivo

Oferecer episodios especiais, como analises de animes, entrevistas com

dubladores ou bastidores de cosplay, para engajar e fidelizar o publico.

Estratégias para Enfrentar Ameacas

Monitorar Mudangas em Algoritmos

Estar atento as alteragbes nos algoritmos das plataformas para adaptar sua
estratégia de divulgacédo e manter a visibilidade.

Diversificar Plataformas
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e Na&o depender exclusivamente de uma unica plataforma; distribua o conteudo

em varias para reduzir riscos e alcancgar diferentes publicos.

3.13 Mapa de Posicionamento Estratégico — Podcast “Entre Trajes”

O Mapa de Posicionamento € um grafico que representa visualmente a
percepcao do consumidor sobre os concorrentes, em relagao a dois ou mais atributos
importantes do mercado. No caso do podcast “Entre Trajes”, o mapa ajuda a entender
como ele se diferencia em termos de foco de conteudo e nivel de engajamento

comunitario, além da qualidade técnica e da presenca digital.

Escolha dos Eixos para o Mapa

Para esse nicho, sugiro os seguintes dois eixos, que séo relevantes para os

consumidores e que impactam diretamente a escolha e a fidelizacdo dos ouvintes:
Eixo X (Horizontal): Foco de Conteudo

De conteudo mais genérico sobre cultura pop japonesa até conteudo

especializado e aprofundado em cosplay.
Eixo Y (Vertical): Engajamento Comunitario e Participacéo

De podcasts com pouca ou nenhuma interagédo com o publico para podcasts
que promovem forte interacdo (eventos, lives, redes sociais, colaboragdo com

ouvintes).

Grafico:
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Posicionamento de Podcasts Otakus

ol ><Emtre Trajes
8 ><FIDW
g
=)
o7t
:Jg XSenpai v
3
Ee
)
]
GECJ 5| AniBRCast
o
o
(=)}
=
w Otaku no Kiseki
4 L
3l ><Per'ifaCon
2 3 2 5 6 7 8
Especializacao em Anime/Cosplay (0-10)
Fonte: Dados da Pesquisa (2025)
Tabela de Benchmarking de Concorrentes
Foco de C . Diferencial do
Podcast/Canal Contetido Especializagao Engajamento "Entre Trajes”
Anime + _ Menos foco
AniBRCast Cultura Pop Médio * % Yo em mte_ra’g:_ao
comunitaria
Se Ani Noticias e Geral * % Y con:ggcc):acom
€ Anime reviews
cosplay
. Conteudo
Otaku no Anime + profundo mas
Kiseki Cultura Alto * * ¢ ouco
ISek Otaku _ pouc
interativo
Cultura Pop ; Publico néo
@ RapaduraCast geral Baixo * ek segmentado
Cosplay Principal
@ Senpai TV (audiovisual) Alto * K Kk conc;:_orrente
ireto
Cultura pop Complementar
@ PerifaCon beriférica Nicho * k¥ a$ EntEe
rajes
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Destaque:
Cosplay + Ultra- Podcast +
7 Entre Trajes Anlrpe especializado * K %k cpmumdade
(comunidade) ativa + cross-
content
Legenda:
e @ Concorrente direto
° Concorrente secundario
° Concorrente indireto
° @ Aliado potencial
° 7 Projeto
Fonte: Dados da Pesquisa (2025)
Comparativo de Podcasts de Anime (Concorrentes)
(Escala: @ >&> >0>X)
Caracteristica AniBRCast Senpai TV NerdCast Flow PodPah
Foco em Anime £ Alto ® Muito O Baixo X O Baixo
Alto Nenhum
Engajamento - = @® Muito @® Muito ‘L
(Redes) Médio € Alto Alto Alto Médio0
Qualidade de - = = -
Producao Média £ Alta £ Alta ® Alta Média
Interatividade Média £ Alta Média O Baixa Média
Frequéncia O Quinzenal Sem-anal Variavel @ Diario @ Diario
Convidados - . X X
Especializados ¥/ Criticos V Artistas X Raro Genéricos | Genéricos

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

Analise dos Dados

Pagina 42 de 68



Senpai TV:

e Lider em nicho: Foco altissimo em anime + convidados especializados.
e Ponto fraco: Frequéncia menor que diaria.

e AniBRCast:

e Bom conteudo, mas engajamento e frequéncia limitados.

e NerdCast:

e Engajamento altissimo, mas pouco focado em anime.

e Flow/PodPah:

e Generalistas: Alta frequéncia, mas zero especializagao.

Analise Estratégica com base no Mapa

Diferenciacao clara do “Entre Trajes”:

Posicionado como um podcast que une profundidade tematica no cosplay com
forte interagdo com a audiéncia, o “Entre Trajes” ocupa um espago pouco explorado
no mercado. Isso pode ser reforcado com quadros especiais, participacao dos

ouvintes e cobertura exclusiva de eventos cosplay.

Potencial para crescimento do engajamento:

O podcast pode explorar ainda mais a participagao ativa do publico, como

competicdes de cosplay via redes sociais, entrevistas com ouvintes, lives para tirar
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duvidas sobre confeccao de trajes, além de ampliar a presengca em eventos

presenciais.

Estratégias para superar concorrentes:

Investir em qualidade técnica para se igualar a canais como Senpai TV.
Criar parcerias com influencers e artistas cosplay para aumentar o alcance.
Utilizar formatos multimidia (videos curtos, bastidores, making of) para complementar

0 audio.

Aproveitar lacunas dos concorrentes:

Muitos podcasts focam em noticias e reviews de animes, mas poucos
aprofundam o universo cosplay com um olhar artistico, cultural e social. O “Entre
Trajes” pode ainda langar conteudos educativos e tutoriais para cosplayers,

fortalecendo sua posigéao.

Consideragoes Finais do Mapa de Posicionamento:

O posicionamento atual do “Entre Trajes” €& promissor, pois alia uma
comunidade fiel e engajada com conteudo especializado e uma proposta auténtica. A
atencao deve ser dada para a qualidade do conteudo e a diversidade de formatos,
explorando oportunidades de crescimento e ampliando a conexdo emocional com os

ouvintes.
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4. PRODUTO E SERVICOS

O produto principal da empresa consiste no podcast Entre Trajes, especializado
em animes, mangas e cosplay. O conteudo € distribuido em plataformas digitais como
Spotify, YouTube e Deezer, com periodicidade semanal e duragao média entre 40 e

60 minutos.

Além disso, a empresa oferece servicos complementares, que incluem
produgao de conteudo audiovisual para redes sociais, participagdo e cobertura de
eventos relacionados ao universo otaku e cosplay, realizacdo de entrevistas
exclusivas com criadores, cosplayers e influenciadores, bem como a elaboracéo de

conteudos promocionais voltados para parceiros e patrocinadores.

4.1Layout (Arranjo Fisico)

O estudio inicial sera localizado em Guarapuava — PR, em espaco adaptado
para gravacoes. O arranjo fisico contempla uma area de gravagédo equipada com
microfones, cameras, iluminagdo e cenario tematico, uma area de edicdo com
computadores e softwares especificos, e um espago destinado ao gerenciamento de

redes sociais.
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Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

O processo de producado segue o seguinte fluxo: planejamento de pauta e
roteiro, gravagao de audio e video, edi¢ao técnica, publicacado nas plataformas digitais,

divulgacdo em redes sociais e eventos, e feedback com o publico.

4.2 Diferenciais Competitivos

O Entre Trajes apresenta caracteristicas que o tornam unico em relagao a
outros podcasts do nicho otaku no Brasil. O principal diferencial € o foco no cosplay,
segmento ainda pouco explorado em producdes de midia digital, o que fortalece a

identidade do projeto e o aproxima de uma comunidade altamente engajada.

Inovagao e experiéncia: o podcast combina produgao multimidia (audio, video
e conteudo adaptado para redes sociais), criando uma experiéncia de consumo
diversificada e dinAmica. O design visual tematico, com cenario adaptado e identidade

prépria, reforga o vinculo com o publico otaku e cosplay.
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Atendimento e personalizagdo: a proposta de engajamento comunitario, por
meio de enquetes, lives, interagdo em redes sociais e participagcdo de ouvintes,

garante proximidade com o publico e diferencia-se pela personalizagdo do conteudo.

Comparagao com concorrentes diretos: enquanto outros podcasts de animes
no Brasil geralmente se concentram em analises de séries ou noticias do setor, o
Entre Trajes busca integrar a comunidade cosplay, promovendo entrevistas com
criadores de conteudo, cosplayers e influenciadores. Essa abordagem amplia a
representatividade e cria um espacgo de pertencimento, tornando-se mais do que

apenas um canal de entretenimento, mas um ponto de encontro da comunidade otaku.

4.3 Proposta de Valor

A proposta de valor do Entre Trajes € definida como: “Mais que um podcast,
constitui um ponto de encontro da comunidade otaku, oferecendo voz,
representatividade e espacgo para fas, cosplayers e criadores compartilharem suas
histdrias e paixdes” O Entre Trajes entrega ao cliente mais do que entretenimento: ele
oferece representatividade e pertencimento dentro da comunidade otaku e cosplay
brasileira. O valor esta em criar um espaco interativo onde fas, cosplayers e criadores

podem compartilhar suas experiéncias, fortalecendo a identidade cultural desse nicho.

O podcast soluciona a caréncia de canais especializados que deem voz ao
publico cosplay, ao mesmo tempo em que gera beneficios por meio de conteudo
acessivel, inclusivo e de qualidade técnica. Dessa forma, atende a necessidade de

informacéo, lazer e engajamento social de uma audiéncia jovem e conectada.

A promessa feita ao mercado € a de um podcast que vai além da analise de
animes e mangas, tornando-se um hub de referéncia para cultura otaku e cosplay,

com episédios semanais, cortes diarios e presenca ativa em redes sociais e eventos.
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O produto principal sera o podcast em si, no formato audiovisual, mas havera
variagdes complementares como cortes curtos, entrevistas exclusivas e cobertura de
eventos. Além disso, o modelo prevé a expansao futura do portfélio, incluindo produtos
préprios (camisetas, acessorios, itens colecionaveis), workshops e eventos tematicos,

ampliando a experiéncia do publico para além do ambiente digital.

4.4 Qualidade e Garantias

O Entre Trajes estabelece como padrao de qualidade a entrega de audio e
video com alto nivel técnico, garantindo clareza sonora, identidade visual padronizada
e consisténcia na periodicidade das postagens. Cada episédio € cuidadosamente
planejado, gravado e editado para oferecer uma experiéncia imersiva e agradavel ao

publico.

A empresa oferece garantias tanto ao publico quanto a parceiros. Para o
publico, a garantia estda no compromisso de regularidade (episédios semanais e cortes
diarios nas redes sociais), respeito a diversidade e valorizagao da cultura otaku. Para
patrocinadores e parceiros, a garantia é a entrega de materiais promocionais

conforme prazos e formatos previamente acordados.

Embora ndo envolva assisténcia técnica no modelo tradicional, o podcast
mantém um poés-venda relacional com marcas parceiras, fornecendo relatérios de

desempenho de campanhas, métricas de engajamento e retorno de visibilidade.

A satisfagao do cliente sera avaliada continuamente através de métricas digitais
(curtidas, compartilhamentos, visualizagdes, tempo médio de retencao), além de
interacdes diretas como enquetes, feedbacks em redes sociais e participagao ativa da
comunidade em lives e grupos de interagao. Esses indicadores servirdo para ajustes
constantes na produgdo e no relacionamento com o publico, reforcando o

compromisso de melhoria continua.
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4.5 Ficha de Produto/Servigo — Entre Trajes

Quadro — Descrigao do Produto/Servigo: Entre Trajes Podcast

Item

Descricao

Nome do Produto/Servigo

Entre Trajes — Podcast audiovisual sobre animes, cosplay, mangas e cultura
japonesa.

Descri¢do Clara

O Entre Trajes € um podcast semanal distribuido em plataformas digitais como
Spotify, YouTube e redes sociais, apresentando episédios em audio e video. Os
conteudos abordam andlises de temporadas de animes, noticias, curiosidades,
debates, entrevistas com cosplayers, dubladores, ilustradores e criadores de contetdo,
além de cobertura de eventos nacionais e internacionais ligados a cultura otaku.

Beneficios e Diferenciais

Formato audiovisual que promove alto engajamento multimidia; Participagao de
convidados relevantes da cena otaku; Presenca em eventos e convencgoes,
conectando publico e artistas; Conteudo exclusivo para apoiadores (bastidores,
lives privadas, episddios bonus); Produtos personalizados (camisetas, canecas,
pbsteres) que fortalecem a marca e geram receita;

Producéo consistente, linguagem acessivel e foco em entretenimento e
informagao.

Problema que Soluciona

Preenche a lacuna de conteldos nacionais sobre cultura otaku com regularidade,
profundidade e representatividade. Atende a necessidade de fas por informaces
atualizadas, entretenimento de qualidade € conexdo direta com artistas e
influenciadores do meio.

Publico-Alvo

Jovens de 15 a 30 anos, fas de anime, manga, cosplay e cultura japonesa.
Consumidores de conteudo geek em plataformas digitais, cosplayers, artistas
independentes € membros de comunidades online ligadas ao universo otaku.

Possiveis VariagOes ou
Expansdes Futuras

Ampliagédo da equipe e estrutura do estudio; Criagdo de séries tematicas sobre
obras especificas; Organizagéo de eventos préprios e parcerias com
convengdes; Expanséo da linha de produtos de merchandising; Producao de
conteudos educativos (workshops, cursos de cosplay e audiovisual);
Desenvolvimento de aplicativo ou plataforma prépria para fas.

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

4.6 Estrutura e Operagoes — Entre Trajes

Layout da empresa:

O Entre Trajes possui uma estrutura enxuta, com foco em produgao audiovisual

em estudio caseiro adaptado. O espaco inclui area de gravagéo com cenario tematico
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e tratamento acustico, estagdo de edigdo de audio e video, local para planejamento
de pautas e area destinada a criagdo e armazenamento de merchandising e materiais

promocionais.

Organograma (estrutura organizacional):

A equipe inicial € composta por apresentador, responsavel pela conduc¢ao dos
episddios, entrevistas e interagdo com o publico; editor de audio e video, encarregado
da pos-producéo e ajustes de qualidade; social media/marketing, responsavel pela
gestdo de redes sociais, engajamento e divulgagado; e designer eventual, que cria
identidade visual, thumbnails e materiais promocionais. Futuras contratagcbes

ocorrerao conforme o crescimento do podcast e a ampliacdo das atividades.

PODCAST “ENTRE TRAJES”

Editor de
Video e Som

Designer
Grafico

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)
4.7 Equipamentos e maquinas necessarias

Quadro — Recursos e Equipamentos Necessarios para o Entre Trajes

Podcast
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Categoria

Descri¢ao dos Itens

Equipamentos de Gravagéao

Céameras com resolucgéo Full HD, iluminag&o profissional (softbox e ring
light), microfones condensadores e suportes ajustaveis.

Infraestrutura de Estudio

Mesas e cadeiras ergondmicas para gravagao, fones de ouvido de
monitoramento, isolamento acustico e cenario tematico para o estudio.

Equipamentos de
Informatica

Computadores com alta capacidade de processamento e memoria para
edicao de audio e video.

Softwares de Edigao

Audacity (edigdo de audio), Adobe Premiere e DaVinci Resolve (edi¢gdo de
video e pos-producéo).

Acessorios de Apoio

Cabos, adaptadores, tripés, painéis de controle e itens de ambientagao
visual.

HDs externos, SSDs de alta velocidade e sistemas de nuvem (Google

Armazenamento e Backup Drive, OneDrive) para backup e seguranca de dados.

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

Processos-chave

Os processos incluem planejamento semanal de pauta, gravagao de episodios
em audio e video, edicdo e poés-producado, publicacdo em plataformas digitais,
producao e envio de conteudo exclusivo para apoiadores, criagdo de merchandising,

cobertura de eventos e interacao direta com a comunidade.

Selegao e gestao de fornecedores

Os fornecedores incluem lojas de equipamentos eletronicos e de audio/video,
freelancers para edigéo, fornecedores de merchandising para camisetas, canecas,
pbsteres e bottons, além de plataformas de apoio financeiro como Apoia.se, Catarse
e Patreon. Sendo algumas delas como Camiseta Premium; Action new e Herois
Comic, a gestédo envolve contratos formais, avaliagdo de qualidade e cumprimento de

prazos.
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Localizagao e infraestrutura

A sede esta localizada em Guarapuava-PR, oferecendo custo acessivel e boa
logistica para envio de produtos. As gravagdes ocorrem em estudio caseiro adaptado,
com possibilidade de migracdo para estudio profissional conforme expansdo. A
infraestrutura digital permite upload e streaming de alta qualidade, com conexao de

internet rapida.

Tecnologias utilizadas

Sao utilizadas plataformas de podcast e video como Spotify e YouTube, redes
sociais como Instagram, TikTok, Twitter e Discord, softwares de edi¢gdo de audio e
video, ferramentas de comunicagéo e planejamento como Google Workspace, Trello
ou Notion, sistemas de crowdfunding e monetizagcdo como Apoia.se, Catarse e

Patreon, além de ferramentas de design como Canva, Adobe Photoshop e lllustrator.

4.8 Fluxograma do Caminho do Cliente

O caminho percorrido pelo cliente no projeto Entre Trajes inicia-se no primeiro
contato com o podcast, que ocorre por meio de divulgacdo em redes sociais,
plataformas de streaming ou recomendagdes da comunidade. Nesse estagio, o cliente

tem acesso gratuito ao conteudo, despertando interesse pelo produto.

Em seguida, ocorre a fase de engajamento, na qual o cliente acompanha
episodios, interage nas redes sociais e participa de discussdes e enquetes propostas
pela equipe. Essa etapa fortalece a relagéo entre o publico e a marca, consolidando a

fidelizacao.

O préximo ponto do fluxo corresponde a interacdo em eventos e conteudos

exclusivos, onde o cliente passa a consumir materiais complementares, como cortes
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curtos de entrevistas, bastidores e participagcdes especiais em convengdes de anime

e cosplay.

A etapa seguinte é a conversdo em apoiador ou patrocinador indireto, por meio
de assinaturas de plataformas de apoio coletivo, compra de produtos licenciados ou

participacdo em promogoes e parcerias.

Finalmente, o fluxo culmina na retencao e fidelizacédo, quando o cliente passa
a recomendar o podcast a novos ouvintes, fortalecendo a comunidade e

retroalimentando o ciclo de crescimento do projeto.

Quadro - Fluxograma do Caminho do Cliente no Podcast Entre Trajes
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DESCOBERTA

O cliente toma conhecimento do podcast por meio das
redes sociais, plataformas de streaming e recomendacdes
da comunidade otaku.

PRIMEIRO CONTATO

O cliente acessa episddios gratuitos no Spotify/YouTube ou
visualiza cortes curtos em redes sociais.

ENGAJAMENTO

O cliente passa a seguir o podcast, interagir em enquetes,
comentar conteuddos e participar de transmissdes ao vivo.

FIDELIZAGAO

O cliente torna-se ouvinte recorrente e par-tk:'ipa de
grupos de interacdo (Discord, Telegram, WhatsApp).

O cliente apoia financeiramente por meioc de plataformas de
financiamento coletivo, compra de produtos licenciados e
participacao em eventos.

RETORNO

O cliente satisfeito recomenda o podcast. contribuindo
para atrair novos ouvintes e fortalecer a comunidade.

-

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)
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Quadro - Fluxograma de Produgao do Podcast Entre Trajes

FLUKOGRANA DE

PRODUGAO DO

PODGAST ENTRE
TRAJES

PLANEJAMENTO

Definicao de pauta, elaboracao de roteiro e agendamento
de convidados.

GRAVAGAO

Registro de audio e video no estudio com equipamentos
adequados.

EDIGAO

Realizacdo de cortes, mixagem, insercido de identidade
visual e sonorizacio.

PUBLICAGAOD

Distribuicdo dos episddios em plataformas digitais
(Spotify, YouTube etc.).

Promocdo dos episddios em redes sociais (Instagram, TikTok, Twitter)
e eventos.

Coleta de comentarios, realizac3o de enquetes e lives para
interacdo com a comunidade.
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Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

5. MARKETING

O Plano de Marketing e Vendas do Entre Trajes Podcast foi desenvolvido para
consolidar o programa como uma referéncia no universo otaku e cosplay, unindo
entretenimento, técnica e senso de comunidade. O projeto busca ocupar um espago
unico dentro do mercado de podcasts, com uma abordagem que mistura
profissionalismo na produg¢ao audiovisual e autenticidade no conteudo, criando uma

ponte entre criadores, fas e marcas do setor geek.

5.1 FICHA DE PERSONA - Publico do “Entre Trajes”

| Categoria || Descricao |
Nome _da' . Lucas Martins — O Jovem Conectado e Curioso
Persona(Ficticio)
| Idade || 24 anos (representa a faixa de 18 a 28 anos) |
| Género || Masculino (persona adaptével a diferentes identidades) |
o = Estudante universitario e jovem profissional (ex.: marketing, comunicacao,
cupagao

tecnologia)

Grandes centros urbanos — Sao Paulo, Belo Horizonte, Porto Alegre,

Localizagéo Curitiba e Recife

Plataformas

Preferidas Spotify, YouTube, TikTok e Instagram

Frequéncia de

Ouve podcasts de 3 a 5 vezes por semana
Consumo

Participa de comunidades no Discord e Telegram, compartilha cortes,

Habitos Digitais X
comenta e cria memes

Tipo de Contetudo

Buscado Conversas leves e inteligentes, com humor, informacao e representatividade

Episédios longos (para deslocamentos ou estudo) e cortes curtos e virais

Formato Preferido S
(para redes sociais)

- Manter-se informado de forma leve e divertida
- Encontrar identificacao e representatividade
- Participar de comunidades com senso de pertencimento
- Consumir conteudo de qualidade e ritmo agil

Motivagoes
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| Categoria || Descricéo

- Episodios longos e cansativos, sem edigao envolvente
Dores e Frustragoes - Falta de autenticidade nos apresentadores
- Poucos podcasts que combinem humor e profundidade

- Oferece episddios longos ideais para deslocamentos e estudos
Como o “Entre - Produz cortes curtos e virais, atraindo novos ouvintes
Trajes” Atende - Mantém ritmo dindmico e linguagem auténtica, gerando conexao

- Entrega humor, informagéo e representatividade de forma equilibrada

Lucas descobre cortes do “Entre Trajes” no TikTok, salva os episddios
completos no Spotify e compartilha seus trechos favoritos em comunidades
online. Ele busca se divertir, se informar e se sentir representado — tudo com
autenticidade e qualidade.

Resumo da Persona

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

A segmentagao do publico revela subgrupos importantes: cosplayers iniciantes,
que buscam tutoriais acessiveis; cosplayers experientes, interessados em visibilidade
e parcerias; ouvintes de anime, focados em analises e teorias; e marcas e lojistas
geek, potenciais patrocinadores. A comunicagdo com esses grupos sera
personalizada, mantendo um tom acolhedor, auténtico e levemente bem-humorado,

reforcando a identidade da marca.

A estratégia de marketing combina crescimento organico com ag¢des pontuais
de midia paga e forte presenga comunitaria. O plano tatico prevé publicagdo de
episédios completos no YouTube e Spotify, cortes curtos otimizados para redes
sociais, aplicacao de SEO em titulos e descri¢cdes e colaboragdes com influenciadores
regionais e cosplayers locais. Também estao previstos eventos presenciais, stands
em convengdes, meetups da comunidade e parcerias comerciais com lojas geek e
estudios de fotografia. As campanhas pagas serdo direcionadas a conteudos com

melhor desempenho, otimizando o custo por clique e a conversao de novos ouvintes.

O plano de monetizacao do projeto abrange diversas frentes de receita, com o
objetivo de garantir sustentabilidade e expansao a longo prazo. Entre as principais
fontes estdo os patrocinios, a insercdo de publicidade em episddios, as assinaturas

recorrentes, a venda de produtos personalizados e a promogao de workshops
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presenciais voltados para o publico do podcast. As assinaturas serao estruturadas em
diferentes niveis, oferecendo vantagens progressivas como acesso a conteudos
exclusivos, bastidores, materiais complementares e descontos especiais em produtos
tematicos. A venda de itens personalizados — como camisetas, pins, pésteres e artes
limitadas — sera realizada por meio de uma loja terceirizada, garantindo producgéao e
logistica profissionais, com diversas opg¢des de pagamento. Além disso, o podcast
utilizara plataformas de apoio coletivo, como Apoia.se e Patreon, fortalecendo a
relagdo com a comunidade e permitindo que os ouvintes contribuam de forma
continua para o crescimento do projeto. Essa estratégia diversificada de monetizagao
busca equilibrar a geragcdo de receita com o engajamento do publico, criando um

ecossistema sustentavel e colaborativo em torno da marca.

A estrutura operacional sera enxuta: o host cuidara das negociagées comerciais
e parcerias, o social media administrara campanhas e atendimento e a logistica sera
terceirizada (print on demand). O suporte ao cliente ocorrera via Instagram, e-mail e

Discord, com prazo maximo de resposta de 48 horas.

As metas de desempenho para o primeiro semestre incluem alcangar 1.000
ouvintes ativos, 3.000 seguidores no Instagram, trés cortes com mais de 10 mil
visualizagdes, trés patrocinadores locais, 50 assinantes pagantes e 100 vendas de
produtos. No horizonte de 12 meses, o objetivo € atingir 10.000 ouvintes ativos, 10.000
seguidores, até sete patrocinadores fixos, 300 assinantes e 500 vendas de

merchandising.

A proposta de valor do Entre Trajes é oferecer conteudo de qualidade sobre
anime e cosplay, produzido com exceléncia técnica e direcionado a uma comunidade
engajada. Para o publico, os beneficios incluem aprendizado, inspiracédo e
pertencimento. Para os patrocinadores, ha acesso a um publico segmentado e
apaixonado, com possibilidades de ativacdo personalizadas e relatorios de
desempenho. O posicionamento de marca é definido pela frase “O podcast que veste
historias”, traduzindo o propdsito de ser um ponto de encontro acolhedor, criativo e

representativo da cultura cosplay nacional.
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5.2 Mix de Marketing (4Ps), Funil de Vendas e Gestao de Riscos

O mix de marketing do Entre Trajes Podcast é estruturado de forma estratégica
para maximizar alcance, engajamento e rentabilidade, equilibrando criatividade,
identidade de marca e viabilidade operacional. Os quatro elementos (Produto, Preco,
Praca e Promocgédo) sao aplicados de maneira integrada, visando oferecer
experiéncias consistentes ao publico otaku e geek, fortalecendo o posicionamento do

projeto como referéncia no segmento de cultura pop e cosplay no Brasil.

Produto: O portfélio de conteudos €& composto por episddios semanais
completos, cortes diarios otimizados para redes sociais, transmissdes ao vivo mensais
e agdes complementares como merchandising, workshops tematicos e participagdes
em eventos do setor. Essa estrutura de conteudo diversificado atende diferentes
niveis de interesse e consumo do publico, desde o espectador casual até o fa
engajado. Além disso, o Entre Trajes busca expandir sua linha de produtos fisicos e
digitais, como camisetas, adesivos, wallpapers e e-books, reforgando o vinculo

emocional com a marca e criando novas fontes de receita.

Preco: A politica de precificacdo adota valores acessiveis e escalonaveis,
respeitando o poder aquisitivo do publico-alvo e ao mesmo tempo garantindo margem
de contribuicdo entre 40% e 60% nos produtos comercializados. Essa estratégia
busca equilibrar competitividade e rentabilidade, permitindo crescimento sustentavel.
Planos de assinatura e beneficios exclusivos — como conteudos extras, participacao
em sorteios e acesso antecipado — complementam o modelo de monetizacao,

oferecendo vantagens reais que estimulam a conversao e a fidelizagao.

Praca: A distribuicdo do conteudo € multicanal e hibrida, combinando presenca
digital e atuacgéo fisica. Digitalmente, o Entre Trajes Podcast mantém presenca
consolidada nas principais plataformas — YouTube, Spotify, TikTok e Instagram —,
adaptando formatos e linguagens para cada ambiente. No ambito fisico, a marca

participa de eventos otaku, feiras geek e parcerias com lojas especializadas,
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fortalecendo a visibilidade e o relacionamento direto com o publico. Essa integracéo
entre os espacos digitais e presenciais amplia o alcance, diversifica o publico e reforga

a credibilidade da marca.

Promocgéo: As agbes de comunicagdo seguem o principio da integragao entre
canais, garantindo coeréncia de imagem e consisténcia narrativa. As campanhas
incluem colaborag¢des com influenciadores do meio geek, sorteios, desafios tematicos,
eventos ao vivo e estratégias de storytelling que destacam a identidade do projeto. O
uso de midias pagas é planejado de forma tatica — com impulsionamentos pontuais
em langamentos e cortes de alto potencial de engajamento —, enquanto o conteudo

organico mantém a autenticidade e a conexao emocional com a audiéncia.

O funil de vendas do Entre Trajes Podcast é desenhado para acompanhar toda
a jornada do publico, desde o primeiro contato até a fidelizacdo. Na etapa de
descoberta, os cortes curtos e anuncios segmentados geram curiosidade e alcance
inicial. Na consideracédo, os episédios completos aprofundam a experiéncia, criando
identificacdo com os apresentadores e temas abordados. A conversao ocorre por meio
da assinatura de planos de apoio, compra de produtos e engajamento em eventos.
Por fim, a fidelizagdo €& sustentada por beneficios exclusivos, comunicagao
personalizada e senso de comunidade, especialmente por meio do servidor no
Discord e das interagdes diretas com os fas. As métricas principais incluem taxa de
cliques (CTR), engajamento, converséo e churn, permitindo uma avaliagdo continua

da performance e a identificacao de oportunidades de melhoria.

A gestdo de riscos é estruturada para antecipar desafios e assegurar a
continuidade operacional do projeto. Entre os principais riscos mapeados estao a
queda de engajamento, falhas técnicas, dificuldades de monetizagdo e saturagéo do
mercado digital. As estratégias de mitigagao incluem o investimento temporario em
anuncios para reaquecer o alcance, diversificagao de receitas por meio de produtos e
parcerias comerciais, aprimoramento da identidade visual e do storytelling, além da

manutengdo de um calendario editorial dindmico e adaptavel as tendéncias.
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Nos primeiros 90 dias de execugao, o foco estara na consolidagéo da base e
na validagcao do formato. As metas incluem o langamento do episddio piloto, producgéo
de cortes otimizados para diferentes plataformas, criagdo e expansao da comunidade
no Discord, inicio da venda de produtos via print on demand e estabelecimento das
primeiras parcerias institucionais. Esse periodo inicial servira como etapa de teste e
refinamento das estratégias, permitindo ajustes rapidos e assertivos que garantam o
crescimento orgénico e o fortalecimento da marca Entre Trajes Podcast no cenario

nacional.

5.3 FCS - Fatores Criticos de Sucesso

Os Fatores Criticos de Sucesso (FCS) representam os elementos essenciais
que determinam o desempenho, a sustentabilidade e o crescimento do Entre Trajes
Podcast no competitivo mercado de entretenimento digital. Esses fatores englobam
competéncias técnicas, recursos estratégicos, processos de gestdo e condigdes
externas que, quando bem executados, garantem vantagem competitiva,
fortalecimento de marca e consolidagdo de uma base fiel de publico. A negligéncia
desses fatores, por outro lado, pode comprometer o crescimento, a credibilidade e até

a continuidade do projeto.

No contexto do Entre Trajes, os FCS estdo diretamente relacionados a
qualidade da produgéo audiovisual, ao engajamento da comunidade, a consisténcia
na entrega de conteudo e a capacidade de inovar nas abordagens sobre o universo
otaku e cosplay. O sucesso depende da integracdo harmoniosa entre criatividade,
estratégia e gestao, transformando o podcast em uma referéncia sélida dentro do

cenario geek brasileiro.

Os FCS relacionados ao setor dizem respeito ao ambiente externo e as

dindmicas do mercado digital e de midia. O Entre Trajes precisa acompanhar
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constantemente as tendéncias tecnoldgicas e de consumo, adaptando-se as novas
plataformas e formatos, como TikTok, YouTube Shorts e transmissdes ao vivo, além
de compreender o comportamento do publico otaku e cosplay, atento ao surgimento
de novos animes, eventos, memes e tendéncias visuais. Outro ponto essencial é o
cumprimento das normas de direitos autorais e de imagem, garantindo o uso legal de
trilhas sonoras, imagens e referéncias culturais — praticas que preservam a
credibilidade e evitam riscos legais. Para isso, recomenda-se o investimento em
ferramentas de monitoramento de audiéncia e tendéncias, como YouTube Analytics,
Spotify for Podcasters e TikTok Insights, aliado a analises mensais de comportamento
e revisao de estratégias, assegurando a competitividade e a relevancia continua do

projeto.

Os FCS internos estdo diretamente ligados a operagédo e ao desempenho
organizacional. A qualidade técnica de audio e video € um dos pilares do sucesso,
exigindo equipamentos adequados, edigao profissional e padronizagdo visual que
reforcem a identidade da marca. A regularidade na producdo e publicagdo de
episodios gera previsibilidade e fidelizagao, enquanto o atendimento e a interagdo com
a comunidade — por meio de respostas rapidas, enquetes e espagos como o Discord
— fortalecem o sentimento de pertencimento e tornam o publico parte ativa do projeto.
A gestado de parcerias e patrocinios também é fundamental, assegurando entregas
consistentes, relagdes duradouras e uma reputagao solida no mercado. Além disso, o
investimento continuo em capacitacido técnica e criativa da equipe € indispensavel,
estimulando aprendizado, inovagado e aprimoramento constante. Recomenda-se a
implementagdo de checklists de gravacdo, padrdées de qualidade audiovisual,
cronogramas editoriais e acompanhamento de feedbacks, consolidando um ciclo

permanente de evolugao.

Por fim, os FCS estratégicos conectam-se a visdo de longo prazo e ao
posicionamento competitivo do Entre Trajes Podcast. A inovacao e a diferenciagao
tematica sao cruciais para consolidar o projeto como o primeiro podcast brasileiro a

integrar anime, cosplay e cultura otaku local com uma identidade propria, auténtica e
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representativa. O posicionamento da marca deve refletir valores de diversidade,
acolhimento e pertencimento, fortalecendo o vinculo emocional com o publico. A
gestdo de imagem e reputagédo digital requer coeréncia comunicacional, postura
profissional e autenticidade, enquanto parcerias com eventos, influenciadores e
marcas geek ampliam o alcance e o reconhecimento do podcast. A expansao
sustentavel deve equilibrar crescimento e preservagao da esséncia criativa, evitando
a perda da identidade que torna o projeto singular. Entre as agbes praticas, destacam-
se a criacdo de um manual de branding, a definicdo de um storytelling consistente e
de uma linguagem visual integrada, bem como o fortalecimento das colaboragdes com
eventos e influenciadores do universo otaku, consolidando o Entre Trajes Podcast

como uma das principais referéncias da cultura pop e geek no Brasil.

Sintese dos Fatores Criticos de Sucesso — Entre Trajes Podcast

| Categoria || Fator Critico de Sucesso || Impacto / Resultado Esperado
Ambiente Externo Acompanhamento das tendéncias Mantém o podcast atualizado,
(Setor) digitais e culturais competitivo e relevante no mercado.
Ambiente Externo Cumprimento das normas de Evita san¢des legais, preserva a
(Setor) copyright e direitos de imagem credibilidade e a reputagdo da marca.
Gestao Operacional Qualidade técnica do contetudo Garan'tfa pfoﬁssmr)alllsmo, mglhora a
. experiéncia do publico e estimula a
(Empresa) audiovisual

fidelizacao.

Fortalece o vinculo com a

Regularidade na publicagao comunidade e aumenta a lealdade do

Gestao Operacional

(Empresa) e engajamento com os ouvintes publico.
Gestao Estratégica Gestéo eficaz de parcerias e Sustenta financeiramente o projeto e
(Empresa) patrocinios amplia oportunidades de crescimento.

Estratégia e Gera vantagem competitiva e

oy Inovagéo e diferenciagao tematica consolida a identidade unica do
Posicionamento
podcast.
L . - Cria identificagdo emocional,
Estratégia e Posicionamento de marca acolhedor . . .
. . . pertencimento e engajamento genuino
Posicionamento e representativo e
com o publico.
. Permite crescimento orgéanico, sélido e
Crescimento e Expanséo sustentavel da marca de longo prazo sem perda da
Sustentabilidade P 9 pesséncia P
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Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

Conclusao

Os Fatores Criticos de Sucesso do Entre Trajes Podcast fundamentam-se na
unido entre exceléncia técnica, inovacio criativa e proximidade com o publico. O
crescimento sustentavel do projeto dependera da capacidade de equilibrar
consisténcia na entrega e ousadia na criagdo, mantendo-se atualizado com as
tendéncias culturais e tecnoldgicas. Ao dominar esses fatores e fortalecer seu
posicionamento, o Entre Trajes ndo sera apenas mais um podcast — mas sim um
ponto de encontro e referéncia da comunidade otaku e cosplay no Brasil, um espaco

de conexao, aprendizado e celebragao da criatividade.

6. FINANCAS

Tabela 12: Investimento Fixo — Estrutura Fisica

Item Descrigao Valor
Aluguel Sala de 50 m? (Casa Alugada) R$ 2.500,00
Mobiliario 1 mesa de gravacgao; 4 cadeiras; 1 balcao R$ 8.000,00
simples; painel de pano verde (fundo chroma
key)
Subtotal R$ 10.500,00

Fonte: Dados da pesquisa (2025)

Tabela 13: Investimento Fixo — Equipamentos de Producao
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Item Descrigao Valor
Equipamentos de 1 computador para edigao; 2 kits de iluminagao; R$ 7.000,00
Producgéo 3 microfones condensadores; 2 cameras; 2
bragos articulados; 1 gravador de audio;

softwares de edigéo

Subtotal R$ 7.000,00
Fonte: Dados da Pesquisa (2025)
Tabela 14: Investimento em Capital de Giro
Item Descrigao Valor
Materiais Iniciais Itens simples de decoragao tematica e pequenos R$ 2.000,00
acessorios
Caixa Inicial / Garantia para imprevistos dos primeiros meses R$ 5.000,00
Reserva
Despesas Energia, agua, internet, contador e plataformas R$ 4.000,00
Operacionais Iniciais digitais (reduzido)
Funcionarios (1° 2 funcionarios multifungao (producgao, edigcao e R$ 4.400,00
més) apoio) (R$ 2.200 cada)
Marketing Inicial Divulgagéo de langamento, banners digitais e R$ 3.000,00
trafego pago
Reposigao de Itens variados para cenario e pequenas R$ 2.000,00
Materiais manutencoes

Subtotal R$ 20.400,00

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)

Tabela 15: Resumo Geral do Investimento

Categoria Valor total
Estrutura Fisica R$ 10.500,00
Equipamentos de R$ 7.000,00
Producgao
Capital de Giro R$ 20.400,00
Total Geral do R$ 37.900,00
Investimento

Fonte: Dados da Pesquisa (2025)
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6.1 Valor Total

ApOs os ajustes, o investimento total necessario para iniciar o podcast
audiovisual de anime e cosplay é de R$ 37.900,00, tornando o projeto bem mais
acessivel.

Esse valor cobre:

e Estrutura fisica simples

e Equipamentos essenciais
e Equipe reduzida

e Cenario basico

e Capital de giro para os primeiros meses

E um modelo ideal para inicio sem comprometer a qualidade visual e sonora.

6.2 Principais Desafios

Apesar do investimento mais baixo, alguns desafios persistem:
e Operar com equipamentos minimos, exigindo boa organizag¢ao de gravacgao.
¢ Dividir muitas fungdes entre apenas dois funcionarios.
¢ Reduzir custos sem comprometer a qualidade dos episddios.
e Manter despesas mensais sob controle devido ao orgamento enxuto.

e Criar identidade visual marcante mesmo com cenografia simples.
6.3 Tempo Para Iniciar o Negoécio

Com a estrutura reduzida, o podcast pode ser iniciado em 1 a 2 meses,
considerando:
e Compra dos equipamentos essenciais
e Montagem do cenario basico

e Configuracao de iluminagao e audio
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e Testes de gravacao
e Producgao dos primeiros episédios

e Langamento e campanha inicial
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