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Aqueles que ndo tém medo de dizerem o que pensam,
dedico como singela homenagem, esta pesquisa.
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O mundo todo é um palco

Os homens e as mulheres sdo meros artistas que nele entram e saem.
Muitos papeis, cada um tem seu tempo; sete atos, sete idades. Pri-
meiro é um bebé,

Choramingando e regurgitando nos bragos da ama.

Depois é um colegial, resmungéo, com sua pasta,

Brilho matinal na carinha, rastejando feito lesma,

Relutante para a escola. Depois é o apaixonado,

Suspirando feito uma fornalha, com uma catinga triste

Em homenagem as sobrancelhas da amada. Depois é um soldado,
Cheio de juras ousadas, barbudo como um leéo,

Cioso de sua honra, pronto e rapido no combate,

Buscando a gléria efémera,

Até na boca do canh&o. Depois € o juiz,

Com um belo capéo na enorme panca,

Olhar severo, cabelo e barba bem formais,

Cheio de adagios sabios e histérias cedicas,

Assim ele faz o seu papel. Na sexta idade vira

Agora Pantaledo, magro, de chinelas,

Oculos no nariz, carteira ao lado,

O traje da juventude guardado, o mundo grande

Para as pernas débeis; sua voz, antes varonil,

Volta a ser um som agudo e infantil,

Com chiados e assobios. Na Ultima das cenas,

A que se fecha esta histéria movimentada e rica,

Vem a segunda infancia e o simples esquecimento,

Sem dentes, sem visdo, sem gosto, sem nada.

Como Gostais — William Shakespeare.



“O DIREITO VESTE PRADA?”: OBSERVACOES ACERCA DA IMAGEM
PESSOAL DO ADVOGADO SOB A OTICA DO PODER SIMBOLICO E DE
ESTABELECIDOS E OUTSIDERS.

NASCIMENTO, Caroline do!
ROSAS, Rudy Heitor?

Resumo: O objetivo deste trabalho foi analisar se ha relagdo entre a forma que o
advogado se veste e a sua imagem pessoal de forma geral, com a maneira que € visto
por seus clientes e pela sociedade como um todo. A metodologia utilizada pela autora
foi a pesquisa de campo, em sua forma exploratéria-descritiva. O método de
abordagem foi o hipotético-dedutivo. Os métodos de procedimento foram o histérico e
o comparativo. As observacfes adotadas pela autora foram a sistematica em sua
forma observatorio-participativo-natural e a observagéo assistematica. Os resultados
obtidos foram de que em relacdo a detencao de poder e capital simbdlicos, esta esta
concentrada nas méaos dos advogados que se importam com a imagem pessoal e
apresentam-se com elementos que representam poder: roupas de grife, carros
importados etc. As consideracdes finais da autora foram de que existe uma hierarquia
reconhecida pelos proprios advogados, do advogado que detém maior poder
simbdlico em detrimento do menos influente e que isto impacta ndo sé na forma como
as pessoas 0s enxergam, mas inclusive na captacdo de clientes de maior poder
aquisitivo.

Palavras-chave: Poder simbélico; indumentaria; estabelecidos e outsiders; moda;
advogado.

Abstract: The objective of this study was to analyze whether there is a relationship
between the way lawyers dress and their personal image in general, with the way they
are seen by their clients and by society as a whole. The methodology used by the
author was field research, in its exploratory-descriptive form. The approach method
was hypothetical-deductive. The procedural methods were historical and comparative.
The observations adopted by the author were systematic in its observatory-
participatory-natural form and unsystematic observation. The results obtained were
that in relation to the holding of symbolic power and capital, this is concentrated in the
hands of lawyers who care about their personal image and present themselves with
elements that represent power: designer clothes, imported cars, etc. The author's final
considerations were that there is a hierarchy recognized by the lawyers themselves, of
the lawyer who holds greater symbolic power to the detriment of the less influential and
that this impacts not only on the way people see them, but also on attracting clients of
greater importance. purchasing power.

Key-words: Symbolic power; dressing; established and outsiders; fashion; lawyer.
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1 INTRODUCAO

O que vocé veste € como se
apresenta ao mundo, especialmente
hoje, quando os contatos humanos
sdo tao rapidos.

Moda é linguagem instantanea.

- Miuccia Prada

Este trabalho nasce a partir de uma indagacéo interna da autora, que
depois viria a se tornar a pergunta de partida que fez esta pesquisa existir: “ha relagéo
entre a forma como o advogado se veste e como ele é visto pelo cliente e sociedade
em geral?”.

A autora decidiu pelo tema, em virtude de um aprofundamento em seus
conhecimentos na area da moda. Também porque comecou a observar,
principalmente nas redes-sociais uma forte crescente de assuntos como branding e
marketing pessoal, que falam justamente a respeito de como as roupas, maquiagens,
e a comunicagao ndo-verbal de forma geral impactam na constru¢do da imagem tida
pelas pessoas, sobre determinado profissional - que aqui, € a figura do advogado.
Ainda, levou em consideracéo a relevancia social do estudo, uma vez que podera
contribuir para atuais e futuros profissionais do Direito.

Inicialmente, a autora busca na histéria da moda precedentes indicativos
de que a roupa fora utilizada como objeto de representacéo de poder, analisando
como as pessoas se vestiam, desde a pré-histéria até a atualidade.

Em seguida, para que seja mais bem compreendido o tema estudado e
consequentemente a discussao dos resultados obtidos, a autora utilizou como
principal fonte de pesquisa a obra “O Poder Simbdlico” de Pierre Bourdieu no que diz
respeito a indumentaria e como pode ser utilizada como objeto de representacéo,
pelos profissionais do direito e observando uma posicdo de poder estabelecida
tacitamente aos bem-vestidos e, uma certa rejeicdo aqueles que se vestem de
maneira que n&o a “convencional’. Também, utilizou-se como forma de comparacao
a obra “Estabelecidos e Outsiders” de Norbert Elias e John Scotson, no sentido de
correlacionar com a obra de Bourdieu e verificar se ha uma hierarquia - ainda que
imaginaria, dos advogados que seguem um padrao de vestimenta em detrimento dos

gue ndo seguem. Posteriormente, analisa ligeiramente como os Tribunais do Brasil



atuam como legitimadores do Poder Simbdlico, em virtude da regulamentacédo das
vestes dos operadores do Direito.

A metodologia utilizada pela autora foi a pesquisa de campo, em sua forma
exploratdria-descritiva. O método de abordagem foi o hipotético-dedutivo. Os métodos
de procedimento foram o historico e o comparativo. As observagfes adotadas pela
autora foram a sistemética em sua forma observatorio-participativo-natural e a

observacao assistematica.

2 VOCE E O QUE VOCE VESTE, QUERENDO OU NAO: A ROUPA COMO
REPRESENTACAO DE PODER E IDENTIDADE AO LONGO DA HISTORIA

Inicialmente, na pré-histdria® utilizava-se do couro dos animais para cobrir
o corpo do frio, do sol e de outros fatores externos. No entanto, 0 homem pré-historico
comecou a utilizar o couro das cacas como simbolo de poder, acreditando que se se
cobrisse com a pele do animal atrairia para si as caracteristicas dele: coragem,
agilidade forca etc. Depois passaram a utilizar os dentes e 0s 0ssos dos animais
cacados, como adornos como forma de representacéo de poder (LOBO; LIMEIRA;
MARQUES, 2014).

Dando um salto a Mesopotamia até o Egito Antigo, surgira o primeiro tecido
advindo da linhaca: o linho. A tecelagem possibilitava que as roupas pudessem ficar
envoltas ao corpo — 0 que antes ndo era possivel uma vez que o couro dos animais
nao era tdo maleavel — e ja era possivel tingir os tecidos. Novamente, a roupa viria a
ser utilizada para identificagéo cultural e, obviamente, como objeto de poder (SILVA,
2009).

O traje caracteristico da indumentéria egipcia era o Chanti, uma espécie de
tanga masculina, e o Kalasiris, uma tinica longa que era usada tanto por
homens quanto por mulheres. De modo geral eram usados bem préximos ao
corpo, a cor mais usada era o branco e o tecido mais comum era o linho
seguido do algodao.

[.-]

O fara6 tinha um aparato especial para sua ostentacdo. Usava barba postica
de ceramica e raspava todos os pelos do corpo e o cabelo. Na cabec¢a usava
o Claft, que era um pedaco de tecido amarrado, cujas laterais emolduravam-
Ihe a face e tinha também o habito de pintar o contorno dos olhos para lhe
dar maior destaque (SILVA, 2009, p. 8-9).

3 Periodo antes da escrita.



Os farads usavam roupas decoradas com ouro, prata e pedras preciosas,
além de ornamentos que representavam seus deuses. O uso dessas roupas servia
para destacar a posicao de poder e divindade do farad (LOBO; LIMEIRA e MARQUES,
2014).

Indo a antiguidade classica — Creta, Grécia e Roma, 0s cretenses
utilizavam roupas diferentes para homens e mulheres “homens usavam simplificadas
tangas com cintos e geralmente deixavam o torso nu” (SILVA, 2009, p.12) e as
mulheres usavam mais elementos nas roupas como enchimentos, maior quantidade
de tecidos etc., além de que utilizavam adornos na cabeca que geralmente eram
figuras de animais e cada animal tinha um significado — a cobra representava poder
(SILVA, 2009).

Os gregos sao lembrados pelo uso das tanicas e dos drapeados:

N&o havia um caréater erético ligado as roupas, mas sim uma grande
preocupagéo estética. A pega mais caracteristica de sua indumentaria era
uma tanica feita com um grande retangulo de tecido. Era colocada no corpo
presa sobre os ombros e embaixo dos bragos, sendo uma das laterais
fechada e a outra aberta, pendendo em cascata. No ombro era preso por
broches (Fibula) e alfinetes e na cintura por cintos e corddes. O linho era o
tecido mais usado, seguido pela la. Os pés estavam quase sempre descalgos,
mas quando havia calgados, eram as sanddlias presas por tiras nos pés e
pernas (SILVA, 2009, p.15).

Ainda que para 0s gregos ndo houvesse necessariamente uma
demonstracdo de poder, através das roupas, nota-se que havia uma grande
preocupacdo com a estética evidenciando que além de tudo, as roupas eram um
complemento a beleza.

No Império Romano a roupa desempenhava um papel importante na
sociedade e refletia tanto o status social quanto na identidade cultural. A civilizagc&o
romana é considerada pelos historiadores como a mais rica da Antiguidade e por 6bvio
demonstravam o poderio econdmico através dos elementos visiveis: roupas, adornos
etc. A indumentaria romana era extremamente normatizada havendo inclusive,
puni¢cdes a quem infringisse as regras: “[...] um senador romano que nao fosse vestido
com a toga corretamente ao senado poderia ser preso” (SILVA, 2009, p.17).

Os romanos usavam uma combinacdo de tUnicas e togas como pecas
principais de vestuario. A tanica era basica, usada por homens e mulheres, parecida
com a utilizada pelos gregos. A toga era uma vestimenta distintiva usada pelos

cidaddos livres e era um simbolo de cidadania e respeitabilidade, normalmente



utilizada em ocasifes formais. Os ricos usavam roupas feitas de tecidos finos e caros,
como seda, enquanto 0s mais pobres usavam roupas feitas de I&. Também usavam
uma variedade de acessoérios para complementar suas vestimentas: sandalias ou
botas, joias, cintos, broches e outros adornos. Esses acessorios eram frequentemente
feitos de materiais preciosos e eram usados para exibir a riqueza e o poder (SILVA,
2009).

Avancando na histéria até a Idade Média, especificamente a Baixa Idade
Média — onde surgira o que hoje conhecemos por “moda”, as roupas continuavam
desempenhando um papel importante na sociedade refletindo novamente o status
social, a ocupacéo, a religido e até mesmo a identidade regional das pessoas “[...]
serviam para atrair, para marcar distancias e indicar a qual grupo se pertencia.”
(MUZZARELLI, 2008, p.25).

O periodo da Baixa Idade Média era bastante intenso e fecundo em
normatividades, e, ainda, surgimento do que consideramos moda. Nesse
momento, as leis eram, de modo geral, instrumentos para atingir a ordem, as
vestimentas eram representacdes sociopoliticas, e as leis suntuarias
reconheciam e registravam as diferentes condigcbes dos habitantes da
comunidade (VIEIRA, 2020, p.10).

A roupa medieval distinguia as classes sociais: 0s nobres, o clero e os
camponeses. Os nobres usavam roupas elaboradas e luxuosas, feitas de tecidos finos
como seda, veludo e brocado, adornadas com bordados, rendas e joias. Essas roupas
eram muitas vezes ajustadas ao corpo e apresentavam detalhes elaborados, como
mangas bufantes, golas altas e cinturas marcadas. Também usavam mantos e capas
para demonstrar seu status e proteger-se do frio. O clero, por sua vez, tinha seu
proprio cédigo de vestimenta: os padres e bispos usavam vestes litlrgicas durante as
cerimbnias religiosas, como a casula e a estola. Além disso, eles usavam tonsuras
(circulos de cabelo raspado na parte de tras da cabeca) para indicar seu estado
clerical. A vestimenta do clero tinha um carater distintamente religioso e, assim como
no caso dos nobres, os materiais e detalhes utilizados indicavam a posicéo hierarquica
dentro da igreja. Os camponeses e a classe trabalhadora vestiam-se de forma simples
e pratica. Suas roupas eram geralmente feitas de tecidos como linho, |a e algodéo, e
tinham um design mais funcional. Os camponeses usavam tunicas soltas e mantos

para se protegerem do clima. (SILVA, 2009).



A vestimenta na Idade Média era altamente estruturada seguia convencdes
especificas, e ajudava a estabelecer a identidade e a posigéo social:

[...] a partir do século XIll e intensificado a partir do século X1V, o uso das
roupas era regulado pelas leis suntuarias, as quais eram promulgadas pelo
monarca, direcionadas, sobretudo, as camadas em ascenséao e tinham como
principais objetivos frear o consumo, reforcar a hierarquia social e possibilitar
a diferenciacdo social e de sexo a partir das vestes, em resumo, uma
identificacdo externa. [...] prostitutas, judeus, mugulmanos, leprosos,
sodomitas, hereges, entre outros [...] levavam em suas vestimentas distintivos
infamantes bem visiveis e que exteriorizavam sua condigdo naquela
sociedade para que o outro logo o reconhecesse e pudesse adequar
anteriormente seu comportamento e, principalmente, que evitassem relacdes
sexuais com esses personagens (VIEIRA, 2020, p.10-11).

Nota-se que a utilizacdo de elementos estéticos como demonstracédo de
poder durante toda a histéria, foi utilizada pelas classes dominantes e se tornando
cada vez mais presentes na relacdo de identidade das classes sociais. Tal qual os
camponeses utilizavam roupas mais simples e “funcionais” para o trabalho na
Antiguidade, séculos depois os trajes populares seguem a mesma linha enquanto os
trajes da burguesia estdo cada vez mais elaborados, remontando a ideia de

demonstracao de poder dos povos da Antiguidade através dos adornos, joias etc.

Se compararmos, por exemplo, na Pinacoteca de Munique, um quadro de
Pieter Aertsen (1508-1575) e duas telas de Jan Brueghel (1568-1625), todos
os trés representando o povo dos mercados, é bastante divertido verificar
primeiro que, em todos 0s casos, se reconhecem a primeira vista os humildes
vendedores ou pescadores e 0s grupos de burgueses [...], o traje diferencia-
os imediatamente. Mas, a segunda constatacéo, mais curiosa, € que durante
0 quase meio século que separa os dois pintores, o traje burgués mudou
muito [...], entretanto, o traje popular [...] manteve-se igual [...] (BRAUDEL,
2005, p. 284)

Indo um pouco mais a frente na histdria, ndo ha como falar de indumentaria
enquanto de representacdo de poder sem citar o reinado de Luis XIV. O “Rei Sol”,
como era apelidado, € o nome da extravagancia da moda francesa e um dos
responsaveis pela Franca ter se tornado simbolo mundial de sofisticacéo e elegancia,
até a atualidade. Seu reinado foi marcado por ser o apogeu francés ao luxo, e tudo
que fora construido em seu nome: poemas, cangdes, pinturas, Operas etc.,
glorificavam o monarca e ilustravam a ideia de grandeza e poder, a fim de torna-lo
mais amado e obedecido pelo povo (CARACIOLA, 2014). Além dos trajes

extravagantes, o Rei também utilizava joias para destacar sua magnificéncia:



[...] a partir do governo de Luis X1V, os diamantes passaram a ter a simbologia
atual de valor, brilho, raridade, sendo considerado o principal objeto de
desejo. Com o objetivo de impressionar e destacar sua magnificéncia, o Rei
Sol mandava confeccionar trajes adornados com diamantes, uma forma de
aumentar seu brilho, sua luz. Luis também fez moda com as perucas que
usava. Acometido por uma doenca, que fez com que ele perdesse um volume
consideravel de cabelo, o rei passou a aparecer com perucas, difundindo o
costume entre a nobreza europeia. As perucas também ajudavam na
construg&o de uma imagem maior do monarca, dando ao rei a altura extra de
gue precisava para impressionar (CARACIOLA, 2014, p.5)

Além da moda, Luis XIV também ditou novas regras de comportamento,
etiqueta etc.

Logo apos viria 0 renascimento acompanhado do iluminismo e da revolugéo
cientifica. Tal periodo ocorreu no reinado de Luis XV que em termos de indumentaria
pouco se diferenciava de Luis XIV. A moda sofreu uma influéncia direta das novas
correntes artisticas e esteve estreitamente ligada a figura do rei Luis XV. O uso da
renda permaneceu tanto para homens quanto para mulheres. As perucas continuaram
a ser utilizadas, porém agora eram empoadas com p6 branco; possuiam um rabo-de-
cavalo preso por um laco de fita de seda preta e eram confeccionadas com crina de
bode, cavalo e fibras vegetais. Além disso, eles também adotaram o uso de um
chapéu tricérnio preto. Em 1774, Luis XVI ascende ao trono e Maria Antonieta torna-
se a rainha da Francga, tornando-se um icone feminino dos excessos desse periodo.
O marco do fim desse periodo € a eclosdo da Revolucao Francesa, na qual o rei Luis
XVI e sua rainha, Maria Antonieta, sdo decapitados publicamente na guilhotina
(SILVA, 2009).

Durante os periodos da Idade Contemporanea, especificamente o século
XIX, houve uma série de movimentos e estilos de moda que refletiam as mudancas
sociais e politicas da época. Esses periodos incluem o Império, o Romantismo, a Era
Vitoriana e a La Belle Epoque (ESTILO CULT, 2016).

No inicio do século XIX, durante a era do Império Napolednico, a moda
estava influenciada pelo estilo neoclassico e pela pompa da corte imperial. As roupas
eram caracterizadas por uma énfase na simetria e propor¢do, com linhas limpas e
simples. Os vestidos femininos eram geralmente longos, com cintura alta e silhueta
reta. As cores eram frequentemente suaves e pastéis. No entanto, as roupas da corte
eram grandiosas e repletas de ornamentos, refletindo o poder e a opuléncia do império
(LOBO; LIMEIRA; MARQUES, 2014).



Durante o periodo do Romantismo, que teve seu auge nas primeiras
décadas do século XIX, houve uma valorizacdo da individualidade e da emocéao. A
moda romantica buscava uma estética mais suave e feminina, com énfase nas formas
naturais do corpo. Os vestidos tinham mangas bufantes, decotes baixos e cintura
marcada. Os tecidos eram leves e delicados, como o tule, a renda e a seda. As cores
eram frequentemente vibrantes, com destaque para os tons pastéis e os florais. Essas
roupas romanticas eram usadas para transmitir uma imagem de fragilidade e
feminilidade, mas também podiam ser usadas como simbolo de status social (LOBO;
LIMEIRA; MARQUES, 2014).

A Era Vitoriana, que se estendeu de meados do século XIX até o inicio do
século XX, foi marcada por uma forte rigidez moral e social. A moda vitoriana refletia
esses valores e era caracterizada por uma énfase na modéstia e na aparéncia
respeitavel. As mulheres usavam vestidos longos, com saias amplas e corpetes
apertados. A silhueta ideal era uma cintura fina e uma ampliddo nas mangas e nos
quadris. As roupas eram frequentemente adornadas com rendas, babados e bordados
intricados. As cores eram mais sobrias, com destaque para 0s tons escuros e neutros.
A moda vitoriana também incluia acessérios como luvas, leques e chapéus, que eram
simbolos de classe e status (MODA HISORICA, 2013).

A La Belle Epoque, que se estendeu aproximadamente de 1871 a 1914, foi
um periodo de otimismo e prosperidade na Europa, especialmente na Franca. A moda
durante esse periodo era opulenta e extravagante, refletindo a crescente influéncia da
alta sociedade e da cultura boémia. As mulheres usavam vestidos longos, muitas
vezes com saias volumosas e estruturadas. A silhueta apresentava uma cintura
apertada e uma énfase nos quadris. Os tecidos eram luxuosos, como a seda, o veludo
e o tafeta. As cores eram ricas e vibrantes, com destaque para o vermelho, o verde-
esmeralda, o azul-marinho e o roxo profundo. Além disso, estampas como florais,
listras e padrbes geometricos também eram populares (SILVA, 2009).

A moda na La Belle Epoque no se limitava apenas as roupas. Os sal6es
de beleza e as casas de moda ganharam popularidade, oferecendo servigos de
cuidados com a pele, cabelos e unhas. As mulheres buscavam uma aparéncia
impecavel, com pele clara e palida, labios vermelhos e bochechas coradas. Os
penteados eram elaborados, com cachos, trancas e aderecos de cabelo luxuosos,
como penas e flores. A moda da La Belle Epoque era um reflexo do otimismo e da

prosperidade da época. As roupas eram opulentas, extravagantes e cuidadosamente



elaboradas, usando tecidos luxuosos, cores vibrantes e detalhes requintados (MODA
HISTORICA, 2013).

Durante a Idade Contemporanea, no século XX, a moda passou por varias
transformacdes, refletindo as mudancas sociais, politicas e culturais da época. Dos
anos 10 aos anos 90, houve énfase no uso da roupa como objeto de poder. As
tendéncias da moda variaram desde a elegancia da Belle Epoque até a revolugédo dos
anos 20, onde as mulheres adotaram silhuetas soltas e expressdes de independéncia.
Durante a Segunda Guerra Mundial e a Grande Depressao, as roupas se tornaram
mais simples e funcionais, enquanto os anos 50 trouxeram um retorno ao glamour.
Nas décadas seguintes, a moda abracou o movimento hippie, a extravagancia dos
anos 80 e a estética minimalista dos anos 90. A moda também serviu como uma forma
de expressao individual, status e influéncia ao longo dessas décadas (LOBO;
LIMEIRA e MARQUES, 2014).

A partir dos anos 2000, a moda se tornou um poderoso meio de expressao
e simbolo de poder. Influenciada pela cultura das celebridades e dos influenciadores,
as pessoas passaram a se inspirar em icones da moda e do entretenimento, buscando
replicar seus estilos e marcas associadas a eles. A logomania se tornou uma
tendéncia dominante, com o ostensivo display de logotipos de marcas de luxo. A
globalizacdo e o acesso facilitado a moda permitiram que as pessoas adquirissem
produtos de diferentes regides, enquanto o streetwear e a cultura urbana ganhavam
destaque, tornando-se um simbolo de poder e rebeldia. A moda também valorizou a
individualidade, permitindo que as pessoas expressassem sua identidade e
criatividade por meio de suas escolhas de roupas (CARRASCO, 2022).

Assim, por todo o exposto é possivel perceber que desde a pré-historia até
a atualidade, as roupas e 0s elementos ndo-verbais sao utilizados ndo so para cobrir
0 corpo ou enfeitar-se, mas para algo muito maior do que isso: representacédo de

poder.

3 DIVIDIR E DOMINAR: O PODER E O CAPITAL SIMBOLICOS DO PROFISSIONAL
DO DIREITO

Embora possa parecer, a primeira vista, que Moda e Direito sejam assuntos

completamente desconexos, eles podem ser observados e compreendidos em



conjunto, 0 que é necessario para entender a representacdo dos trajes mencionados
e sua influéncia/poder.

Pierre Bourdieu (2000), renomado sociologo francés, desenvolveu o conceito
de poder simbdlico e capital simbélico, como parte de sua teoria socioldgica, que é
objeto de estudo da autora nesta pesquisa. Esses conceitos podem ser aplicados ao
contexto dos profissionais do direito, fornecendo uma compreensdo mais profunda
das dinamicas sociais e politicas que permeiam essa area.

O poder simbdlico refere-se a capacidade de influenciar e moldar as crencas,
valores e comportamentos das pessoas por meio de simbolos, significados e
representacdes. E uma forma de poder que opera de forma sutil e invisivel, mas tem
efeitos concretos na sociedade. O poder simbdlico € exercido por meio da dominacéo
cultural, onde certos grupos tém o controle sobre as estruturas simbdlicas e podem
impor suas visdes de mundo como normais e legitimas (BOURDIEU, 2000).

Bourdieu (2000) argumenta que o poder simbdlico opera por meio de processos
de dominacédo simbdlica, nos quais 0os grupos dominantes impdem sua visdo de
mundo e seus interesses como sendo os mais legitimos e validos. Essa imposicéo é
realizada por meio da producéo cultural, do controle dos meios de comunica¢ao, da
educacao, das instituicbes e de outros mecanismos que moldam as percepc¢des e 0s
valores das pessoas. Pode ser compreendido como eficaz, porque funciona de
maneira inconsciente e internalizada, levando as pessoas a agirem e a tomarem
decisbes de acordo com as normas e valores que foram estabelecidos como legitimos.

Analisando como o poder simbdlico é exercido no campo pratico pelos
profissionais do direito — ainda que o facam de forma proposital ou ndo — € possivel
perceber uma 6tica “glamourizada” pela qual os advogados séo vistos pela sociedade,
pelos estudantes de direito e por eles préprios (MEGA JURIDICO, 2015).

A legitimidade conferida ao direito e aos agentes juridicos € amplamente aceita
devido a rotina e ao uso generalizado, mas essa legitimidade n&o pode ser
compreendida como um reconhecimento universal concedido pelos "justiciaveis" a
uma jurisdicdo que supostamente representa valores universais e eternos,
transcendendo os interesses particulares. Da mesma forma, essa legitimidade nédo é
apenas um reflexo do estado dos costumes, das relagdes de poder ou dos interesses
dos dominantes (BOURDIEU, 2000).

No contexto dos profissionais do direito, o poder simbélico é particularmente

relevante. Advogados, juizes e outros atores juridicos tém a capacidade de influenciar



a interpretacéo e aplicacéo das leis, estabelecendo padrbes e moldando o discurso
juridico. Eles podem fazer isso por meio do uso estratégico de argumentos
persuasivos, retorica juridica e habilidades de persuasao, que sao formas de capital
simbdlico (BOURDIEU, 2000).

O capital simbdlico, também desenvolvido por Bourdieu, € o acumulo de
recursos simbdlicos, como prestigio, reconhecimento e reputacdo, que uma pessoa
ou grupo detém em uma determinada sociedade. Ao contrario do capital econémico,
gue se baseia em recursos financeiros, e do capital cultural, que esta associado a
educacdo e conhecimento, o capital simbdlico diz respeito aos simbolos, valores e
praticas que sdo socialmente valorizados e podem conferir vantagens em termos de
poder e influéncia. No campo juridico, o capital simbdlico pode ser adquirido por meio
de uma série de fatores, como formacdo académica em instituicbes renomadas,
experiéncia profissional relevante e participagcdo em casos de destaque (BORDIEU,
2000).

Profissionais do direito que possuem um alto capital simbdlico tém uma posicao
privilegiada no campo juridico. Eles sdo reconhecidos como autoridades legitimas,
suas opinides tém mais peso e suas a¢des sao mais influentes. Isso pode se traduzir
em maiores oportunidades de carreira, acesso a redes profissionais importantes e

maior aceitacéo de suas argumentacoes.

E certo que a prética dos agentes encarregados de produzir o direito ou de o
aplicar deve muito as afinidades que unem os detentores por exceléncia da
forma do poder simbdlico os detentores do poder temporal, politico ou
econdmico, e isto ndo obstante os conflitos de competéncia que os podem
opor. A proximidade dos interesses e, sobretudo, a afinidade dos
habitus, ligada a formagdes familiares e escolares semelhantes,
favorecem o parentesco das visbes do mundo. Segue-se daqui que as
escolhas que o corpo deve fazer, em cada momento, entre interesses, valores
e visdes do mundo diferentes ou antagonistas tém poucas probabilidades de
desfavorecer os dominantes, de tal modo o etos dos agentes juridicos que
esta na sua origem e a l6gica imanente dos textos juridicos que séo invocados
tanto para os justificar como para os inspirar estdo adequados aos interesses,
aos valores e a visdo do mundo dos dominantes (BOURDIEU, 2000, p.242).
(grifado)

A educacao e o conhecimento especializado séo fontes de capital simbolico no
Direito. Aqueles com formacgédo juridica sdo considerados detentores de um
conhecimento especializado que l|hes confere autoridade e legitimidade na
interpretacéo e aplicacao da lei. A credibilidade e o respeito conquistados por meio da

educacéo juridica sdo uma forma de legitimacdo do capital simbdlico.



A legitimacdo do capital simbdlico também pode ocorrer por meio do
reconhecimento social de figuras juridicas renomadas. Advogados e juristas que
conquistaram reputacoes de exceléncia e integridade tém seu capital simbdlico
legitimado pela comunidade juridica e pela sociedade em geral. O prestigio associado
a essas figuras contribui para a legitimacédo do poder simbdlico que eles exercem no
campo juridico. Essa legitimacdo é reforcada pela confianca depositada nas
habilidades, conhecimentos e ética dessas figuras, o que as coloca em uma posi¢cao
de destaque e influéncia dentro do sistema juridico.

A industria da advocacia, assim como de muitas outras profissdes, é carregada
de simbolismo e significados culturais que refletem a natureza da profisséo e a posicao
social que os profissionais ocupam na sociedade. No caso dos advogados, o uso de
vestimentas formais, como terno e gravata para os homens e trajes equivalentes para
as mulheres, é uma forma de estabelecer uma imagem de autoridade, respeito e
competéncia profissional — ainda que nédo seja a unica.

O simbolismo associado a uma determinada forma de vestimenta nas
atividades relacionadas ao ambiente juridico determina, quem detém o conhecimento,
quem ocupa 0s cargos mais elevados na hierarquia juridica (apesar da afirmacéo
generalizada de igualdade), e quem tem ou ndo acesso a um processo legal
adequado. O poder atribuido a essas pecas de vestuério € definido pelas elites e suas
caracteristicas (DINIZ; VILELA, 2016).

O poder simbdlico da indumentéaria dos advogados é baseado na ideia de que
a aparéncia transmite uma mensagem sobre a competéncia do profissional. Vestir-se
de maneira formal e tradicional criaria uma impresséo de que o advogado é experiente
e respeitado em sua area de atuacdo. Essa imagem influencia positivamente a
percepc¢ao que o cliente tem sobre a capacidade do advogado de lidar com questdes
legais complexas e importantes.

Ainda, a vestimenta formal estabelece uma distincdo entre o ambiente juridico
e outros contextos sociais, reforcando a importancia do trabalho e da responsabilidade
que advogados tém na defesa dos interesses dos clientes e na administracdo da
justica.

Além disso, o uso da indumentéaria adequada também pode ser interpretado
como um sinal de pertencimento a um grupo profissional exclusivo e privilegiado, o

que reforca a ideia de capital simbdlico dos advogados. Por meio da vestimenta, eles



demonstram adesdo as normas e valores do campo juridico, estabelecendo sua
posicéo e reputacao dentro dessa esfera social.

Segundo Pierre Bourdieu (2000), a sociedade € estruturada em campos, que
sao espacos de disputa onde os individuos e grupos lutam por diferentes formas de
poder e reconhecimento social. Cada campo tem suas proprias regras e normas,
determinadas pelos agentes dominantes dentro dele. No campo juridico, a vestimenta
adequada é considerada uma forma de representacdo do status e da autoridade do
profissional. A roupa deve ser um sinal de respeito as instituicbes e as questbes
juridicas que estéo sendo discutidas, a roupa nesse sentido pode ser entendida como
algo cerimonial. Os advogados que ocupam posi¢cOes de destaque, seja por seu
conhecimento, habilidades ou conexdes, tém mais chances de serem reconhecidos

como bem-sucedidos e influentes pela sociedade em geral.

4 “QUEM E QUE MANDA?”: UMA COMPARACAO DO PODER SIMBOLICO E DA
OBRA DE ELIAS E SCOTSON

Em 1965 seria publicada pela primeira vez a obra “Estabelecidos e
outsiders”de Norbert Elias, socidlogo aleméao e John Scotson, socidlogo inglés. A obra
€ um estudo sociolégico classico que analisa as relacdes de poder, dominacao e
marginalizacao presentes em comunidades locais. A pesquisa foi realizada na cidade
industrial de Leicester, na Inglaterra, onde os autores investigaram as interacdes entre
diferentes grupos sociais e como essas interagbes moldavam a distribuicdo de
recursos e o0 acesso ao poder (ELIAS; SCOTSON, 2000).

Para a analise, os autores separaram 0s observados em dois grupos 0s
estabelecidos e os outsiders. Os "estabelecidos” sdo descritos como aqueles que tém
uma posic¢ao social consolidada e desfrutam de privilégios, como acesso a melhores
empregos, moradias e oportunidades, também possuem uma maior consciéncia de
sua identidade coletiva e sdo capazes de impor normas e padrfes sociais que
favorecem a sua propria posicado. Por outro lado, os "outsiders” sdo grupos que
enfrentam marginalizagédo e tém acesso limitado a recursos e oportunidades. Podem
ser estigmatizados e enfrentar estere0tipos negativos por parte dos "estabelecidos”.
Destaca-se que essas relacdes de poder ndo sédo apenas resultado de caracteristicas
individuais, mas também séao influenciadas por fatores estruturais e sociais mais

amplos. O exercicio de poder dos "estabelecidos” esta enraizado em sua capacidade



de controlar e monopolizar os recursos disponiveis na comunidade, assim como em
sua capacidade de impor normas e valores que perpetuam sua posicao privilegiada
(ELIAS; SCOTSON, 2000).

Nesse sentido, 0 que interessa a autora nesta pesquisa € a assimetria de
poder existente entre os grupos estabelecidos e outsiders, mostrando como 0s
primeiros exercem controle sobre o0s recursos e impdem normas sociais que
perpetuam sua posi¢cao dominante. Essa analise fornece uma base para compreender
as dinamicas de inclusdo e exclusdo presentes nas relacdes sociais dentro de uma
comunidade.

Assim, a autora adentrara na obra "Estabelecidos e Outsiders",
relacionando-a com a estudada no capitulo anterior "O Poder Simbdlico" para
examinar as dinamicas de poder e dominacdo presentes no campo profissional dos
advogados. Ambas destacam como 0s grupos com recursos e influéncia
(estabelecidos), tém a capacidade de impor suas representacdes simbdlicas, normas
e valores sobre a outra parcela da populacdo que ndo possui 0 mesmo poder
(outsiders), limitando sua autonomia e determinando suas posi¢cdes subalternas na
sociedade.

Essa representacdo de poder € exercida por meio de mecanismos
simbdlicos, como linguagem, cultura, educagcdo e outras instituicdes sociais que
moldam as percep¢des e comportamentos das pessoas. Os grupos que possuem 0
poder simbdlico conseguem estabelecer sua visdo de mundo como a dominante,
influenciando a forma como a sociedade € estruturada e percebida pelos individuos.

Assim, o foco principal da autora € expor, a partir das duas obras citadas,
como um grupo de advogados exerce poder sobre o outro, destacando o papel dos
estabelecidos como detentores do poder e capital simbdlicos, enquanto os outsiders
possuem menos influéncia e consequentemente, menos capital simbalico.

Dentro da profissdo de advogado, a autora destacou que o poder e o capital
simbdlico sdo expressos por meio de elementos como a vestimenta formal e o
comportamento que se alinha aos padrdes pré-estabelecidos. Comparando este
assunto com o analisado por Elias e Scotson (2000), traz-se a l6gica de “estabelecidos
e outsiders” ao campo juridico.

Assim, os advogados que seguem padrbes pré-estabelecidos, vestindo-se
de maneira formal e comportando-se de acordo com as expectativas convencionais,

sao vistos como estabelecidos no campo juridico. Esses advogados tendem a ser



reconhecidos e respeitados como representantes de poder e autoridade, possuindo
maior capital simbdlico.

Como bem destacado anteriormente, essa representacdo simbdlica de
poder e status (BOURDIEU, 2000) esta relacionada a ideia de profissionalismo e
confianga que a vestimenta formal transmite. Sugere competéncia, seriedade e
adesdo as normas profissionais. Como resultado, os advogados que se enquadram
nesses padrbes tendem a ter acesso a redes de contatos mais influentes,
oportunidades de carreira e uma reputacdo mais consolidada.

No entanto, advogados que optam por nao seguir os padrdes estabelecidos
de vestimenta e comportamento podem ser considerados outsiders. Eles podem
escolher uma abordagem mais informal ou desafiadora em relagcdo a vestimenta,
como adotar um estilo mais casual ou uma estética alternativa. Essa escolha pode ser
influenciada por diversas razdes, como uma expressao individual, rejeicdo de normas
impostas ou uma estratégia de quebrar com o status quo.

Dessa forma, percebe-se que a relacdo de poder dos advogados
estabelecidos sobre os outsiders pode trazer beneficios aos estabelecidos, como
acesso a oportunidades profissionais, reputacéo e influéncia no campo juridico, em
virtude do seu poder e capital simbdlicos e criar vantagens significativas para os
estabelecidos, que tém maior acesso a oportunidades, recursos e prestigio.

5 “O TRIBUNAL DA MODA”: AS INSTITUICOES COMO LEGITIMADORAS DO
PODER SIMBOLICO

Ha muito, discute-se no Brasil se as determinacdes dos tribunais a respeito
da indumentéaria dos advogados sao discriminatérias ou elitistas. Basta fazer uma
pesquisa rapida na internet e se percebera, a enxurrada de noticias e discussdes a
respeito do tema. O Estatuto da Advocacia (Lei n® 8.906/1994), estipula em seu artigo
58, inciso Xl, que os Conselhos Seccionais tém a prerrogativa exclusiva de
estabelecer os critérios referentes a vestimenta dos advogados.

Por falta de legislacdo especifica ou de disposicdo dentro do referido
dispositivo, que se refira as vestimentas dos advogados, o Conselho Nacional de
Justica deixou por conta de cada Tribunal, decidir se exigira roupas formais ou nao
aos advogados (OAB-MA, 2011).



Os tribunais no Brasil tém regimentos internos que estabelecem as regras
e diretrizes para o funcionamento das sessdes e para a vestimenta dos advogados.
Embora as normas possam variar ligeiramente entre os tribunais, existem algumas
diretrizes em comum. Em geral, os advogados sdo esperados para comparecer aos
tribunais com uma vestimenta adequada*, que transmita respeito pelo ambiente
juridico. Isso geralmente significa trajes formais, como terno, gravata e vestidos ou
ternos para mulheres (SALGADO, s/a).

Alguns Tribunais sdo mais conservadores do que outros, como o Tribunal
Regional da 72 Regido, que publicou um Ato Normativo® polémico esmiugando o que
seriam “trajes inadequados”, ou o0 TRF-42 que outrora ja foi alvo de criticas por conta

das antigas regras de vestimenta, exigidas nos estados que atende:

Moda das cortes - Confira outras normas que impedem a entrada de pessoas
com trajes inadequados. Tribunal Regional Federal da 42 Regido — O TRF4
atende os estados do Sul e esta localizado em Porto Alegre (RS). De acordo
com o paragrafo unico do artigo 48 de seu Regimento Interno, “ndo sera
admitido o ingresso, nas dependéncias do Tribunal e seus anexos, de
pessoas que nao estejam trajadas de modo compativel com o local”. Tribunal
de Justica do Parana — Segundo o Regimento Interno do TJ, em sessdes de
julgamento, os advogados devem usar “traje civil completo”, além das “vestes
talares” (togas). Jornalistas que quiserem reportar a sessido, ndo podem
deixar de estar “devidamente trajados” (GAZETA DO POVO, 7 de maio de
2009 apud SALGADO, s/a).t

Mas h& casos em que os Tribunais e as Seccionais da OAB dispensem o
uso de trajes formais, como ja foi o caso do Tribunal de Justica do Rio Grande do
Norte e da OAB/RJ, por conta das altas temperaturas no verao (OAB-MA, 2011).

Falando em Supremo Tribunal Federal, a Suprema Corte tem um cédigo
de vestimenta para os seus servidores, 0s quais devem vestir-se de acordo com o

exercicio do cargo ou funcdo. Em relacdo aos visitantes, o regimento interno nao

4 Tacitamente, entende-se que a roupa adequada ao ambiente juridico, seja o traje formal, tanto por
uma construcao histérica quanto social daquilo que é visto como uma veste apropriada ao profissional
do Direito.

5 “Art. 1° Consideram-se como inadequados, trajes de banho de qualquer tipo, ou vestimentas que
exponham indecorosamente, ainda que por transparéncias, rasgos ou cortes, partes do corpo que, por
costume, nao ficam expostas. A avaliacdo de adequacéo dos trajes deve ser feita com uso do senso
comum, observando as limitagcdes aparentes de poder aquisitivo dos usuarios e, em caso de davida,
deve ser consultado o Diretor do Forum ou, em sua auséncia, o Juiz da Vara ou Chefe de Setor a que
a pessoa se dirige. Art. 2° No ambito do Edificio-sede da Justica do Trabalho da 72 Regido, quaisquer
duvidas serdo dirimidas pela chefia do Setor de Seguranca Judiciaria” (TRT-72, ATO N. 168/2008).

6 A reportagem citada tratava do caso de uma pessoa que havia sido barrada no férum, por néo estar
vestida adequadamente. Muito embora néo fizesse criticas de forma direta, o tom provocativo do titulo,
fazia provavel aluséo ao elitismo.



menciona nada. No entanto, nos gabinetes dos ministros, cada um estabelece suas
proprias diretrizes quanto ao vestuario. Celso de Mello e Dias Toffoli s&o os mais
rigorosos, requerendo vestimenta social completa. Ja nos gabinetes de Marco Aurélio,
Edson Fachin, Rosa Weber e Gilmar Mendes, por outro lado, ndo ha restricdes quanto
ao traje (MIGALHAS, 2019).

Correlacionando o j4 estudado anteriormente, em relagdo ao poder
simbalico discutido por Bourdieu (2000) e os regimentos internos dos Tribunais, nota-
se gque essas instituicdes funcionam como legitimadoras do poder simbdlico. As regras
de vestimenta estabelecidas nos regimentos internos funcionam como um poder
simbdlico, porque definem um cdodigo visual que transmite a autoridade, o status e a
seriedade do ambiente juridico. Ao exigir que os advogados se vistam de maneira
formal, os tribunais estdo impondo um conjunto de simbolos e normas culturais que
reforcam sua posicao de poder.

Ainda, em relacé@o a légica mencionada no capitulo anterior a respeito de
estabelecidos e outsiders, a vestimenta inadequada funciona como uma marca de
diferenciacdo social, destacando a posi¢cdo de outsiders dos individuos que nédo
seguem as regras. Eles sdo percebidos como deslocados em relacdo ao ambiente
juridico e podem ser alvo de estigmatizacdo por ndo seguirem as normas

estabelecidas.

6 MATERIAL(IS) E METODOS

Este trabalho foi realizado como pesquisa de campo, com a aplicacéo de
guestionarios que foram respondidos de forma anbnima. Este tipo de pesquisa, é
realizada com o objetivo de obter informac¢des e conhecimentos sobre um problema
em busca de uma resposta, testar uma hipotese ou descobrir novos fenémenos e suas
relacbes. Essa abordagem envolve a observacao dos fatos e fenbmenos conforme
ocorrem naturalmente, a coleta de dados relacionados a eles e o registro de variaveis
consideradas relevantes para a analise (LAKATOS; MARCONI, 2021). Quanto ao tipo
de pesquisa, o utilizado foi o exploratorio-descritivo, que tem “[...] por objetivo
descrever completamente determinado fendmeno, como, por exemplo, o estudo de
um caso para o qual sdo realizadas analises empiricas e teoricas” (LAKATOS;
MARCONI, 2021, p. 218).



Quanto ao método de abordagem utilizado pela autora, utilizou-se o
hipotético-dedutivo, conforme proposto por Lakatos e Marconi (2021), é uma
abordagem utilizada na pesquisa cientifica para formular e testar teorias. Esse método
combina elementos da deducédo logica com a formulacdo de hipdteses e sua
verificagdo empirica, buscando uma maior precisao e validacéo das teorias cientificas.

O processo de investigacdo cientifica no método hipotético-dedutivo
comeca com a observacdo de fenbmenos ou problemas que requerem explicacao.
Com base nessas observacgfes, 0s pesquisadores formulam hipéteses que podem
explicar esses fendmenos ou resolver os problemas identificados (LAKATOS;
MARCONI, 2021).

Como método de procedimento, foram utilizados o histérico e o
comparativo. O primeiro, para verificar na histéria da moda como a roupa era utilizada
desde a pré-histéria, a fim de encontrar precedentes de era utilizada como objeto de
representacdo de poder. O segundo, no sentido de verificar a semelhanga das
bibliografias utilizadas, quais sejam: O poder simbdlico de Pierre Bourdieu e
Estabelecidos e Outsiders de Norbert Elias e John Scotson.

O método de procedimento histérico envolve a andlise de eventos,
processos ou fendmenos que ocorreram no passado. Busca compreender e explicar
o desenvolvimento e a evolugéo de determinados acontecimentos ao longo do tempo.
Esse método utiliza fontes histéricas, como documentos, registros, testemunhos,
artefatos e outras evidéncias para reconstruir e interpretar os eventos passados. O
método comparativo, por sua vez, é utilizado para analisar semelhancas e diferencas
entre diferentes unidades de estudo. Ele busca identificar padrdes recorrentes,
correlacdes e relacdes entre variaveis em diferentes contextos. Nesse método, 0s
pesquisadores selecionam unidades de estudo comparaveis e realizam uma analise
sistematica de suas caracteristicas, buscando entender as semelhancas e diferencas
em relacdo a um determinado fenbmeno ou questdo de pesquisa (LAKATOS;
MARCONI, 2021).

Em relagédo a observacéo, foram utilizadas duas formas: uma sistemética e
outra assistematica. A primeira, foi a observacdo participante natural em que o
observado e o observador fazem parte do mesmo grupo ou comunidade investigada
(LAKATOS; MARCONI, 2021) em que a autora realizou a aplicacdo de questionarios

em sala de aula, em turmas do curso de Direito, do Centro Universitario Campo Real.



Quanto a observacao sistematica, foram aplicados 90 questionérios, cada
um contendo 10 perguntas sendo 9 objetivas e uma descritiva.

As perguntas do questionario eram as seguintes:

1. Vocé acredita que a imagem pessoal (incluindo a forma que se veste) e

a reputacao do advogado, impactam na sua vida profissional?

2. Como vocé descreveria a primeira imagem, que vem a sua cabeca

guando pensa na figura de um advogado ou advogada?

3. Vocé concorda com a afirmacédo "somos o que vestimos"?

4. Qual das imagens abaixo vocé acredita que melhor representa uma

advogada?

k &~
IMAGEM 1 IMAGEM 2
5. Qual das imagens abaixo vocé acredita que melhor representa um

advogado?

IMAGEM 1 IMAGEM 2

6. No momento da sua escolha, "credibilidade" passou a sua cabeca?

7. Vocé considera que um(a) advogado(a) deve vestir-se de maneira
formal?

8. Vocé considera que as roupas, carros, acessorios e outros elementos
nao-verbais utilizados pelos advogados, comunicam coisas Ccomo:

competéncia, credibilidade e poder?



9. Vocé acredita que ha uma hierarquia entre o advogado que se veste de

maneira formal em relacéo ao que se veste de outras maneiras?

10. Vocé considera que o advogado que se utiliza de elementos como

ternos de grife e carros importados pode atrair mais clientes, do que aquele

gue néo utiliza esses elementos?

As perguntas 1, 3, 6, 7, 8, 9 e 10 possuiam opgdes “sim” ou “ndo”, as
perguntas 4 e 5 tinham alternativas “IMAGEM 1” e “IMAGEM 2” como possibilidades
de respostas.

A segunda (observacao assistematica), “consiste em recolher e registrar 0s
fatos da realidade sem que o pesquisador utilize meios técnicos especiais”
(LAKATOS; MARCONI, 2021, p.222), em que se realizou a observagdo por meio da
rede-social Instagram, conversando de maneira informal com profissionais do Direito
e do Marketing a fim de entender suas perspectivas a respeito do tema estudado pela
autora. Foram realizadas as mesmas perguntas, para todos os profissionais:

e Vocé acredita que a imagem pessoal do advogado, incluindo a forma

como ele esta vestido impacta na sua vida profissional em fatores como

captacao de clientes, por exemplo?

e Vocé considera que pode haver uma hierarquia entre o advogado que

se veste de maneira formal em relagéo ao que se veste de outra maneira?

e Vocé considera que as roupas, carros, acessorios e outros elementos

nao-verbais utilizados pelos advogados, comunicam coisas Ccomo:

competéncia, credibilidade e poder?

Foram selecionados trés profissionais do direito, de distintas areas de
atuacao, quais sejam: Direito Tributario, Direito CivillEmpresarial e Direito Criminal.
Os trés profissionais contribuiram para a pesquisa.

Quanto aos profissionais do marketing, foram selecionados trés perfis de
especialistas em Branding Pessoal, mas somente dois contribuiram para a pesquisa,

visto que um néo respondeu as perguntas enviadas.

7 RESULTADOS E DISCUSSAO

As respostas obtidas foram as seguintes:



Quadro 1 — Respostas dos questionarios aplicados — excluindo-se a pergunta 2.

Pergunta Re.:sp.os.t.as Rtisp?sltlas . Respostas" "Respostas" R(a:sp?stas
Sim Nao Imagem 1 Imagem 2 Prejudicadas
1 88 2 - = -
3 49 41 - = .
& - - 74 13 3
> - - 76 13 1
6 68 21 - = 1
7 71 18 - = 1
8 66 23 - - 1
9 41 47 - _ >
10 58 3 - = 1

Fonte: Dados da pesquisa.

Analisando os resultados da tabela e considerando as respostas das
perguntas 1, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9 e 10, juntamente com as representacdes das imagens
1 (vestimenta formal) e 2 (vestimenta informal), pode-se fazer as seguintes
discussoes:

Pergunta 1: A maioria dos entrevistados reconhece a importancia da
imagem pessoal e como a forma de vestir impacta a vida profissional dos advogados
(88 respostas "sim" e 2 respostas "nao").

Pergunta 3: Os entrevistados ndo concordam que "somos o que vestimos",
indicando que a vestimenta nédo define completamente a identidade de uma pessoa
(49 respostas "sim" e 41 respostas "nao").

Perguntas 4 e 5: A preferéncia pela imagem 1, representando advogados
vestidos de maneira formal, reforca a associacao entre vestimenta formal e a imagem
de um advogado (74 respostas para imagem 1 e 13 respostas para imagem 2 na
pergunta 4; 76 respostas para imagem 1 e 13 respostas para imagem 2 na pergunta
5).

Pergunta 6: A credibilidade é considerada um fator relevante na escolha de
um advogado, refletido pela maioria dos entrevistados e isto esta atrelado a forma que
ele se veste (68 respostas "sim" e 21 respostas "nao").

Pergunta 7: A maioria dos entrevistados acredita que um advogado deve
vestir-se de maneira formal, alinhando-se com a preferéncia pela imagem 1 nas

perguntas 4 e 5 (71 respostas "sim" e 18 respostas "nao").



Pergunta 8: Elementos ndo-verbais, como roupas, carros e acessorios, sao
percebidos como comunicadores de competéncia, credibilidade e poder quando
utilizados por advogados (66 respostas "sim" e 23 respostas "nao").

Pergunta 9: Ha diferentes opinides sobre a existéncia de uma hierarquia
entre advogados que se vestem de maneira formal em relacdo a outros estilos (41
respostas "sim" e 47 respostas "néo").

Pergunta 10: A maioria dos entrevistados concorda que elementos de
status e luxo, como ternos de grife e carros importados, podem influenciar a atracao
de clientes na prética juridica (58 respostas "sim" e 3 respostas "nao").

A pergunta de n° 2 foi analisada separadamente, uma vez que n&o era
possivel inserir as respostas no mesmo quadro. Para a andlise, todas as respostas
foram digitadas, posteriormente foi realizada uma limpeza nos textos, removendo
pontuacdes e colocando todas as palavras em letras mailsculas. Apos essa etapa, foi
possivel criar um quadro com as palavras mais frequentes e a quantidade de vezes

que elas aparecem:

Quadro 2 — Palavras mais repetidas, na resposta da pergunta numero 2.

Palavra Frequéncia
ROUPA 47
SOCIAL 44

FORMAL 24

Fonte: Dados da pesquisa.

As palavras que apareceram menos de 10 vezes foram desconsideradas,
porque tratava-se de termos genéricos como “pessoa”, “homem?”, “mulher”.

Além da tabela, foi realizada a analise das respostas por meio de uma “word
cloud” que também é capaz de mostrar de maneira ilustrativa as palavras que mais se

repetiram em um texto:

Imagem 1 — Palavras mais repetidas, na resposta da pergunta nimero 2, em forma de nuvem de

palavras.
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Fonte: Dados da pesquisa.

Foram coletadas 89 respostas na pergunta nimero 2, e uma foi prejudicada
visto que nao foi respondida.

No geral, os resultados apresentados acima revelam uma valorizacdo da
imagem pessoal e da vestimenta formal no contexto dos profissionais do Direito. A
maioria dos entrevistados reconhece a importancia da imagem e reputacdo do
advogado em sua carreira, bem como acredita que a vestimenta formal é adequada
para profissionais da area juridica. Além disso, h4 uma associacdo positiva entre a
vestimenta formal e a percepc¢éo de credibilidade e competéncia.

Os resultados da tabela revelam a interse¢do complexa entre poder, capital
simbdlicos e percepcdo da imagem pessoal e vestimenta formal no campo da
advocacia. O poder simbdlico, como proposto por Bourdieu (2000), € uma forma de
poder que se manifesta por meio de representacdes culturais e simbolos reconhecidos
e valorizados pela sociedade, como exposto anteriormente. No caso dos advogados,
a imagem pessoal, incluindo a forma como se vestem, é um aspecto fundamental que

pode conferir capital simbdlico e influenciar suas trajetérias profissionais.



Por meio das respostas coletadas, fica evidente que a maioria dos
entrevistados percebe a imagem pessoal e a vestimenta formal como fatores
relevantes para o sucesso profissional dos advogados. Essa percepcdo esta
relacionada a atribuicdo de caracteristicas como competéncia, credibilidade e poder a
esses elementos. A adog¢do de uma vestimenta formal é vista como um sinal de
profissionalismo e seriedade, transmitindo uma imagem de confianca aos clientes e
outros atores do campo juridico.

Essa associacéo entre vestimenta formal e credibilidade remete a ideia de
que certos comportamentos e aparéncias sao socialmente construidos como
indicadores de status e competéncia. No entanto, € importante observar que essas
percepcbes ndo sdo objetivas ou universais, mas sim constru¢cdes sociais
influenciadas por normas, valores e convencfes culturais especificas de cada
contexto. Além disso, a percepcéao de que elementos de luxo e status, como ternos de
grife e carros importados, podem atrair mais clientes demonstra a ligagéo entre poder
simbdlico e capital simbdlicos ao capital econdmico. Esses simbolos de riqueza e
status sao valorizados na sociedade e podem influenciar a maneira como 0s
advogados sao percebidos e avaliados por potenciais clientes. Essa dinamica reflete
a complexa interacdo entre poder simbdlico e capital econdmico, em que a posse de
bens de luxo e a adogcdo de uma imagem associada ao sucesso financeiro podem
gerar vantagens profissionais e aumentar as oportunidades de angariar clientes.

Em relacdo as perguntas realizadas aos profissionais do Direito e do
Marketing, o primeiro profissional do marketing a ser entrevistado deu as seguintes

respostas:

Vocé acredita que a imagem pessoal do advogado, incluindo a forma
como ele esté vestido impacta na sua vida profissional em fatores como
captacdo de clientes, por exemplo?

Sim. O inconsciente consegue distinguir 0s sinais sem precisar pensar sobre
eles, e isso vem de heranca da propria natureza e tempos primitivos. Quando
falamos sobre as linhas, formas e cores, elas estdo presentes em
absolutamente todas as coisas ao hosso redor, incluindo nas partes do nosso
COrpo e nas nossas roupas.

Em um contexto geral, quem procura um advogado esta precisando resolver
um problema sério, e precisa confiar nesse profissional para contrata-lo.
Hoje, nds temos 3 segundos para ter uma primeira impresséo sobre alguém,
e na era em que vivemos, onde existem milhares de profissionais a serem
escolhidos, em um mundo onde as coisas acontecem e mudam muito rapido,
vocé precisa utilizar de todos as cartas na manga para que a pessoa preste
atencdo em vocé e realmente queira ouvir o que tem a dizer.

Falando de uma maneira geral, linhas retas e grossas (quadrados,
retdngulos) sdo as linhas que representam a forca e o poder, ideais para a



imagem de confianga que um advogado precisa transmitir. Ja partindo para a
psicologia das cores e interpretagdes inconscientes sobre elas, as melhores
cores para serem utilizadas para gerar confianca séo os tons de azul escuro
e marinho. Além disso, cores com interferéncia do preto, como bordb e
mostarda também sao 6timas opcdes.

O interessante disso tudo, é que nao s6 o cliente recebe essas informacdes
e interpreta isso, o advogado que esta utilizando esses elementos tem as
informacdes levadas ao cérebro e vive aquilo.

Portanto, nao significa sé cuidar da sua imagem pessoal aos outros, pois é
uma via de mao dupla, vocé também tera mais confianca para fazer a
captacédo dos clientes, tendo resultados mais expressivos.

Vocé considera que as roupas, carros, acessorios e outros elementos
ndo-verbais utilizados pelos advogados, comunicam coisas como:
competéncia, credibilidade e poder?

Sim. A resposta anterior também se encaixa nessa pergunta, mas posso
complementar com algo que as pessoas julgam sobre o outro, mas esquecem
de fazer para si: a maneira como vocé se apresenta diz muito sobre vocé.

E fato que um carro luxuoso, por exemplo, vai fazer vocé ganhar um lugar
especial na mente do cliente. Agora imagine que esse advogado tem esse
carro luxuoso, mas esta sempre sujo por fora, e por dentro € cheio de lixo,
tem sempre badulagues por todas as portas, o0 porta-malas cheio de entulhos,
e sempre tudo muito baguncado.

Isso também é comunicag&o nado verbal, e o que vocé esta comunicando aos
seus clientes quando ndo cuida do seu carro? Que ndo se importa, que é
desleixado e que ndo cuida do préprio ambiente onde vive.

O mesmo se encaixa para sua mesa de trabalho, sua casa, seus sapatos
sujos...

Muito antes de vocé pensar em mostrar que tem o melhor, ou querer comprar
o melhor, vocé precisa mostrar para o cliente o seu cuidado e zelo com
pequenos detalhes, afinal, como vocé vai cuidar do problem&o dos seus
clientes se ndo cuida nem dos seus proprios ambientes e aparéncia? Vocé
vai ser contratado para resolver um problema que o cliente ndo pode resolver
sozinho, e vocé nao é capaz de resolver um problema seu sozinho.

Com certeza sua competéncia, credibilidade e poder dependem da
comunicacao ndo verbal, mas isso comeg¢a em pequenos detalhes.

Vocé considera que pode haver uma hierarquia entre o advogado que
se veste de maneira formal em relacdo ao que se veste de outra
maneira?

Considero. Primeiramente, tem o fato de que o superior precisa dar o exemplo
aos outros. Mas, agora trazendo para os conceitos de personal branding,
levamos em consideragdo o que pensamos das pessoas, e 0 que pensamos
das pessoas é baseado no que elas nos mostram.

Um exemplo pratico: vocé estd em uma reunido com a equipe e tem sua
opinido formada sobre todas as pessoas da sala. A pessoa que vocé nao
gosta, ou tem consideracdes nao favoraveis sobre, d4 uma sugestdo muito
boa, algo que realmente faria a diferenca no trabalho de vocés. O que
imediatamente vocé faz? Ignora e age como se ela estivesse falando
besteira.

Mas acontece diferente quando é o oposto: alguém que vocé tem otimas
opiniBes sobre que transparece inteligéncia e confianca, fala alguma besteira
muito grande. Automaticamente, vocé comeca a tentar encontrar motivos que
justifiguem aquela infeliz fala, e mesmo que seja uma justificativa sem
sentido, vocé se convence disso.

O trabalho do advogado se baseia em confianca e credibilidade, e para ter
um bom lugar no jogo do mercado de trabalho, ndo basta apenas ser, precisa
mostrar também.



O segundo profissional do marketing, respondeu o seguinte:

Vocé acredita que a imagem pessoal do advogado, incluindo a forma
como ele esta vestido impacta na sua vida profissional em fatores como
captacdao de clientes, por exemplo?

Com toda certeza impacta. A depender dos problemas que esse ou essa
advogada resolvem. Pede uma vestimenta que comunique de forma néo
verbal o que ela (ele)deseja. Que pode ser desse seguranca a acolhimento.

Vocé considera que pode haver uma hierarquia entre o advogado que
se veste de maneira formal em relacdo ao que se veste
de outra maneira?

Isso € uma cultura de empresa. N&do vejo como uma regra. Uma estagiaria
pode se vestir bem independente do seu cargo atual, até porque ela esta
atuando pra alcancar outras cadeiras.

Vocé considera que as roupas, carros, acessorios e outros elementos
nao-verbais utilizados pelos advogados, comunicam coisas como:
competéncia, credibilidade e poder?

Com absoluta certa - € neurociéncia. Tudo comunica algo ao nosso cérebro.
Cores/ linhas/ formas/ espessuras/ texturas etc.

As respostas apresentadas destacam a importancia da imagem pessoal do
advogado e como ela pode impactar a vida profissional, especialmente em termos de
captacdo de clientes. Acredita-se que o inconsciente é capaz de distinguir sinais
visuais sem a necessidade de raciocinio consciente, o que remonta a heranca da
natureza humana e tempos primitivos. O que nos leva novamente a identificacdo —
ainda que intrinseca — do poder simbdlico e da dominacéo exercida pelo advogado
gue o detém, sobre o que ndo 0 possui.

O primeiro profissional do direito a ser entrevistado, respondeu o seguinte:

Sobre a primeira pergunta, sim, tenho certeza de que impacta muito em
relacdo a imagem que € transmitida pelo advogado, ja que a vestimenta € a
primeira impresséo que o cliente tera do advogado. Portanto, vai comegar a
se firmar autoridade, e é uma profissdo que demanda autoridade pela
confiabilidade, pois é uma profissdo técnica e o cliente ndo tem o dominio
técnico. Ele precisa confiar que aquela pessoa é uma autoridade, que comega
com o0 posicionamento de imagem e vai até os acessorios. Todo o restante
também vai configurar essa confiabilidade que o cliente tera no advogado.

Quanto a hierarquia, a tendéncia que eu observo é que, a medida que o
advogado sobe na hierarquia, ele se torna um pouco mais informal, deixando
de usar roupas tdo fechadas e se soltando um pouco mais na vestimenta.
Mas, em geral, no inicio da carreira, € muito importante uma vestimenta mais
formal para criar confiabilidade e para que o cliente ndo veja o advogado, por
vezes, cComo uma crianca ou alguém muito jovem. Eu comecei minha carreira
na advocacia com vinte e dois anos, entdo néo tinha qualquer liberdade para
chegar com um jeans e uma camiseta em um cliente. Precisava ir com um
terno completo, com colete, gravata, pois isso, pelo menos, criava mais
autoridade do que minha idade transmitia.



Quanto a terceira pergunta, sim, eu acredito que a comunicacgao nao verbal
por meio de bens existe, tanto que o Instagram € uma amostra disso. A
guantidade de advogados que passam uma imagem que, por vezes, hdo tem
relacdo com sua competéncia, mas que acabam se vendendo e captando
clientes por causa dessa imagem mais requintada, dessa imagem de luxo.
Portanto, naturalmente, acessorios, carros e coisas que remetam ao luxo,
principalmente em relacdo a captacéo de clientes de alto padréo, funcionam
muito. Acho que em relacdo ao cliente de classe mais baixa, pode até
espanta-lo, pois cria a ideia de que o advogado serd muito caro. Porém, para
aqueles que ndo se importam com o preco e buscam valor, sem dulvida
nenhuma, a transmissdo da imagem do advogado dessa forma ajuda na
captacédo de cliente.

E logicamente, no final das contas, toda imagem que o advogado tenta
transmitir € uma imagem de confiabilidade, de credibilidade, de honestidade.
Portanto, ndo se trata apenas de uma ostentacdo, mas essa ostentacdo em
si, ou a boa vestimenta do advogado, busca transmitir que o advogado tem
sucesso, que ja tem um histérico de éxitos que permitem ter um sucesso
financeiro, que permite uma vestimenta mais cara, um terno de alfaiataria,
algo bem cortado, algo bem desenhado ao corpo, para transmitir essa
imagem do sucesso que o advogado ja teve, que € 0 que sera comprado pelo
cliente e pelo mercado como um todo.

O segundo profissional do direito respondeu o seguinte:

No meu ponto de vista sim, antes de vocé vender algum servigo inicialmente
vocé vende a sua imagem, passar uma boa impresséo para o cliente em
relagdo a sua imagem € o primeiro passo para demonstrar seguran¢a para
um possivel cliente, como uma roupa formal, um escritério bem limpo e
organizado certamente faz a diferenca na hora de fechar o contrato.
Infelizmente vivemos em um mundo onde a aparéncia conta muito, se for
atender um cliente com grande poder aquisitivo vocé tem que estar no nivel
dele para conseguir éxito para atrair a atencao e desejo do cliente em fechar
com vocé o processo. Frente ao cliente credibilidade e poder acredito que
sim, ja a competéncia ndo acredito que isso vai influenciar, pode ser o
advogado mais aparente, no entanto se o trabalho vai ser bem
desempenhado o cliente s6 vai ver depois que contratou.

O terceiro profissional do direito respondeu o seguinte:

A primeira: advocacia sempre foi vista como uma profissdo com certa
sobriedade, formal, erudita. Entdo, isto acabou sendo estendido a vestimenta
do advogado. Logo, ternos caros, bem alinhados, poderiam indicar
advogados bem-sucedidos, que conseguem se dar ao luxo de adquiri-los. E
isto pode "sinalizar" a potenciais clientes que, neste caso, o advogado é bem-
sucedido porque "ganha suas causas", tornando-o mais procurado. Mas tudo
isto € bem efémero, na medida em que o advogado passa a ser conhecido
pela sua competéncia, mediante clientela crescente surgida de indicacdes.
Assim, mesmo que bem-vestido, o advogado incompetente tende, com o
decurso do tempo, a ndo obter ou captar mais clientes. Ao contrario,
advogado ja bem conhecido em seu meio por sua competéncia (que se
adquire depois de bons anos, muito estudo e certa sorte) ndo precisa mais
preocupar-se necessariamente em manter o luxo de sua vestimenta apenas
para captar clientes.

A segunda: j& escutei, por mais de uma vez, clientes satirizarem advogados
mal-vestidos comparativamente a seus advogados. Isto parece dar a



impressdo, aos clientes, que o advogado mal-vestido sabia menos, era
menos competente. Mas na linha da resposta anterior, se o advogado é
conhecido por sua competéncia e indice de sucesso, e conhecido pelo
publico por sua performance, isto evidentemente néo se aplica.

A terceira: isto é bem estratégia de marketing, tal como estes investidores
gue surgem da noite para o dia: fotos em Dubai, bebidas raras e caras etc.
Da a impressao que enriqueceram com a sua profissdo, facanha tipica de
profissionais competentes e confidveis. As pessoas ainda se impressionam
muito com a imagem (principalmente num primeiro contato). Mas com o
decurso do tempo, as habilidades, credibilidade e capacidade do advogado
se "desapega" de sua imagem: o bom advogado pode se vestir como bem
entender, e 0 mau advogado ndo angaria mais tantos clientes, mesmo que
se vista luxuosamente.

Ao correlacionar os resultados obtidos com a ideia de um advogado
estabelecido e outro outsider, torna-se evidente que o capital e o poder simbdlicos
desempenham um papel significativo na construcdo dessa distingdo. Pode-se
observar que advogados estabelecidos, que possuem um capital simbolico
significativo, tendem a ter uma vantagem competitiva em relacdo aos outsiders. O
poder simbdlico, que é construido por meio da reputacdo, da imagem pessoal e dos
elementos nao-verbais, como roupas formais, carros de luxo e outros simbolos de
status, pode conferir maior prestigio e influéncia a esses advogados.

Advogados estabelecidos, com uma reputacdo solida e uma imagem
pessoal associada a formalidade e seriedade, muitas vezes sdo percebidos como
mais confiaveis, competentes e capazes de lidar com casos importantes. Eles podem
atrair uma clientela mais seletiva e de maior poder aquisitivo, além de terem acesso a
redes profissionais e oportunidades de negdcios privilegiadas.

Por outro lado, advogados considerados outsiders, que nao possuem
capital simbdlico e poder estabelecidos, podem enfrentar dificuldades para conquistar
reconhecimento e construir uma clientela de alto nivel. Suas habilidades e
competéncias podem ser subvalorizadas, e eles podem ter menos acesso a recursos
e oportunidades profissionais.

Essa dindmica de poder simbdlico no campo juridico cria uma hierarquia —
ainda que por vezes sua existéncia seja negada, na qual advogados estabelecidos
tém uma posicao de vantagem em relacéo aos outsiders. Essa hierarquia pode afetar
a distribuicdo de recursos, a construcao de reputacédo e o0 acesso a oportunidades de
crescimento profissional.

No entanto, é importante ressaltar que o poder simbdlico ndo é o Unico fator

determinante do sucesso na advocacia. A competéncia juridica, o conhecimento



técnico, a experiéncia pratica e outras habilidades profissionais também
desempenham um papel fundamental.

Em suma, ao considerar o poder simbodlico no campo juridico, deve-se
reconhecer a influéncia que ele exerce sobre a reputacdo, a imagem pessoal e as
oportunidades profissionais. Advogados estabelecidos, que possuem capital
simbdlico consolidado, podem desfrutar de beneficios e privilégios, enquanto os
outsiders podem encontrar barreiras e desafios para obter reconhecimento. No
entanto, é importante lembrar que o poder simbdlico ndo deve ser o Unico critério de
avaliacdo do sucesso na advocacia, e competéncia e habilidades profissionais

também devem ser valorizadas.
8 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo analisar a indumentaria do advogado e a
sua imagem pessoal, de forma geral e verificando se sdo determinantes em relagéo a
visdo de credibilidade, seriedade e representacdo de poder tida pelos seus clientes e
pela sociedade. A autora analisou a histéria da moda, desde que se tem registros: a
partir da pré-historia, a fim de verificar a existéncia da utilizacdo das roupas como
objetos de representacao de poder.

Como principais bibliografias foram utilizados Bourdieu (2000) e Elias e
Scotson (2000), ambos para a discussao dos resultados, a fim de verificar o exercicio
de poder de um grupo sobre o outro.

Os resultados obtidos foram de que em relacdo a detencédo de poder e
capital simbdlicos, esta esta concentrada nas méaos dos advogados que se importam
com a imagem pessoal e apresentam-se com elementos que representam poder:
roupas de grife, carros importados etc.

Partindo dos resultados obtidos, a autora estabelece uma logica de
estabelecido e outsider para o advogado que detém poder e capital simbdlico e
daquele que nao tem, respectivamente. Concluindo que existe uma hierarquia
reconhecida pelos proprios advogados, do advogado que detém maior poder
simbdlico em detrimento do menos influente e que isto impacta nédo sé na forma como
as pessoas 0s enxergam, mas inclusive na captacdo de clientes de maior poder

aquisitivo.
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